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ORGANIZACION Y PRODUCTIVIDAD COMERCIAL 
D e c í a m o s en nues'tro p r i m e r comentario, que t r a t a r í a m o s temas 

de d i v e r s a í n d o l e en es ta s e c c i ó n . H o y abordamos e l de l a empresa , 
en un aspecto tan interesante como es e l de s u o r g a n i z a c i ó n , tema 
de los m á s en f u n d i ó sos en l a Cienc ia de ¡a E m p r e s a , y uno de los 
que h a sido tratado m á s intensa y extensamente por los especial is­
tas en la c u e s t i ó n . S i n embargo, por tra tarse de u n tema de inte­
r é s permanente , n i se agota n i se puede desconocer, aunque 
l idad son muchos los que lo ignoran. 

•La Cienc ia de la E m p r e s a , h a adquirido en los ú l t i m o s treinta 
a ñ o s una colosal e x t e n s i ó n y u n a elevada preponderancia d e n t 
de la t é c n i c a de l a p r o d u c c i ó n . L o s tratadis tas i tal ianos son los 
que h a n querido que se l lame Cienc ia de l a E m p r e s a , a cuantos co­
nocimientos se relacionan con e l la : Contabi l idad, T é c n i c a M e r c a n 
ti l . T é c n i c a F i n a n c i e r a , E c o n o m í a apl icada , E s t r u c t u r a e c o n ó m i ­
ca , etc. No queremos en trar , s i n empargo, en este aspecto de la 
c u e s t i ó n , sino en lo que a b a r c a e l titulo de este trabajo . 

P a r a p lantear la c u e s t i ó n en s u punto comenzamos por pregun­
t a r : i Q u é es u n a empresa f L a c o n t e s t a c i ó n a esta pregunta puede 
darse de unas cuantas docenas de m a n e r a s ; pero s ó l o opt 
por una que resumimos a s i : L a empresa es u n a s u m a de C a p i t a l 
y T r a b a j o , cuyo f in es e l de pres tar u n servic io e c o n ó m i c o . H e m o s 
de entender por servic io e c o n ó m i c o , aquella act iv idad mediante la 
c u a l se consigue u n aumento de p r o d u c c i ó n e c o n ó m i c a . P a r a c u m ­
pl ir el f in de pres tar u n servic io , hay neces idad de r e a l i z a r u n es­
fuerzo, esfuerzo que debe de obtener una j u s t a c o m p e n s a c i ó n , com­
p e n s a c i ó n que es l e g í t i m a , en tanto guarde r e l a c i ó n con e l servic io 
prestado. Pero p a r a pres tar ese servicio , no basta con la s u m a bi-
n ó m i c a de C a p i t a l y T r a b a j o , sino que a estos elementos f í s i c o s , 
h a y que a g r e g a r u n a fuerza de natura leza inmater ia l , p a r a que 
funcionen debidamen te. E s a f u e r z a impelen te y fu TIW^—^ N - • ~ — 
/o que se denomina t é c n i c a m e n t e , OryuntcütTo*». 

L a O r g a n i z a c i ó n const i tuye tm la actua'Ulad u n vasto campo 
de i n v e s t i g a c i ó n dentro de l a t é c n i c a negacia l , improp ia p a r a v u l ­
gar i zarse en u n trabajo de esta Í n d o l e ; s i n embargo, como punto 
de part ida , t ra taremos brevemente y esquematizando las ideas, d i ­
cho tema. Mucho se h a b l a de O r g a n i z a c i ó n , pero en el fondo, { q u é 
es la O r g a n i z a c i ó n ? L a O r g a n i z a c i ó n de u n negocio o de u n a em­
presa , no es en rea l idad o t r a cosa que dotar la de todoe los elemen­
tos que le son necesarios p a r a desarro l lar y r e a l i z a r todas^ sus fu\ 
cienes y a l c a n z a r s u f< 

P a r a resumir , diremos que l a O r g a n i z a ­
c i ó n a b a r c a diversos aspectos como son: O r g a n i z a c i ó n comerc ia l , 
f inanc iera , contable, de persona l y a d m i n i s t r a t i v a , aspectos que no 
pueden ser anal izados aquí . P o r tanto abarcaremos los dos aspec­
tos m á s importantes que son el de O r g a n i z a c i ó n in terna y externa. 

Antee de n a d a conviene a c l a r a r que l a O r g a n i z a c i ó n no es una 
rea l idad e s t á t i c a , sino todo lo contrario , es decir u n a rea l idad evo­
lut iva . N o basta con o r g a n i z a r u n a empresa cuando se c r e a , y hte-
go mantenerse indefinidamente sobre e s a o r g a n i z a c i ó n , sino que 
é s t a h a de evolucionar constantemente p a r a adaptarse s iempre a 

I l a novedad, y a j u s t a r s e a las exigencias de c a d a momento. E s esta 
idea de g r a n i m p o r t a n c i a y s i n l a c u a l no s e r i a ef icaz la t e o r í a 
sobre o r g a n i z a c i ó n . 

E m p e z a m o s por l a o r g a n i z a c i ó n e x t e m a . T o d a e m p r e s a v ive 
asoc iada a la idea de lucro , pero a é l no se puede l legar m á s que 
prestando u n servic io e c o n ó m i c o y ofreciendo a l p ú b l i c o u n a m a ­
yor comodidad. P a r a ello h a y que empezar por d a r a l a e m p r e s a 
l a p r i m e r a c a r a c t e r í s t i c a de o r g a n i z a c i ó n : la de que sus elementos 
e s t é n de ta l f o r m a dispuestos que a t r a i g a n a l a gente. P a r a ello 
hay que p e n s a r en la i n s t a l a c i ó n como p r i m e r fac tor : mostradores , 
escaparates , fachadas , decorados, i l u m i n a c i ó n y d i s p o s i c i ó n de a r ­
t í c u l o s . Y de modo especial ismo, persona l suf ic ientemente p r e p a r a ­
do, capaz de c a p t a r l a sensibi l idad de l p ú b l i c o , a d i v i n a r sus gustos 
y despertar s u s i m p a t í a . E s esto un verdadero problema que se 
encadena a la d i r e c c i ó n de la e m p r e s a y cuyo estudio requiere u n a 
enorme e x t e n s i ó n . 

E n cuanto a la O r g a n i z a c i ó n in terna , se presenta como un pro­
blema de s i n c r o n i z a c i ó n . E s decir , como u n a c u e s t i ó n de tiempo, y 
que e l profesor i ta l iano O r a m a z i o , des igna con e l nombre de € t iem­
pos de la o r g a n i z a c i ó n > . E l proceso de movimiento de la empr e sa , 
h a de producirse en c a d a momento preciso, y los desas tres y las 
enfermedades de la o r g a n i z a c i ó n se producen cuando no se respe­
tan los tiempos l ó g i c o s . L a s act iv idades tienen que s e r e jecutadas 
en un orden riguroso. Y a q u í surge v n aspecto nuevo de l a cues­
t ión , aspecto que l l amaremos espir i tual . P a r a que ¡a e m p r e s a fun­
cione a r m ó n i c a m e n t e , no bas ta que los elementos personales t r a ­
bajen, sino que fian de t r a b a j a r adheridos a la tarea de un modo 
espir i tual . S a n Ignac io de L o y o í a e x p r e s ó y a en su C a r t a esta idea, 
a l decir que </a ejecución exterior de una orden <••••>••'- -
plica necesariammtm la a<ÍH»rCA~ * ~ i - —*-w.o <p*r decir qUC 

^o^atrft^ffmTtfr ITTií^fa ptá&rñon d é c f r ~ < p r o d u c t i v i d a d * . Y vemos 
que el tema se a l a r g a , sin apenas in troduc imos en él. V a m o s a ter­
m i n a r p a r a no c a n s a r . 

D e este breve esquema de la O r g a n i z a c i ó n , queremos, e*o si, 
aprovechar la o c a s i ó n p a r a i n c i t a r a los empresar ios pontevedre-
ses a que h a g a n r e f l e x i ó n sobre sus organizaciones . Nos parece 
que e l tema es de g r a n i m p o r t a n c i a y de u n a neces idad e x t r e m a d a . 
E n nuestra c iudad hace f a l t a , m u c h a fa l ta , que las e m p r e s a s se 
modernicen, se organicen y se pongan a la a l t u r a de otras c i u d a ­
des as i nacionales como e x t r a n j e r a s . L a buena o r g a n i z a c i ó n d a 
prestigio a las empresas , da segur idad, ef icacia . ¿Y a d e m á s ga -

M A R I A N O M O N T A Ñ E S 

QUE SE SORTEARAN ENTRE LOS COMPRADORES: 

DIA 17 (Miércoles) 

UN JAMON. 
UN SURTIDO CONSERVAS PESCADO. 
UNA MANTA. 
UN PARAGUAS. 

DIA 18 (Jueves) 

UN JAMON-
UNA OLLA A PRESION. 
UN MOLINILLO D E CAFE. 

En qué consiste y cuáles son las rea­
lizaciones de la fWR del MGRÍQ 

La Feria del Regalo consiste en una operación co 
mercial del comercio de Pontevedra, que, realizada bajo 
la dirección de la Cámara de Comercio, Industria y Na­
vegación, de esta ciudad, propugna una revalorización 
del comercio presentando atractivamente las ventajas de 
comprar en los establecimientos de la capital. 

Fudamentalmente la campaña puede resumirse así: 
1. « — En el fijado y exhibición de miles de carteles 

anunciadores de la FERIA DEL REGALO. 
2. ' — En la distribución de 300.000 cuartillas de pro­

paganda en la capital y provincia. 
S.5 — En la realización de propaganda de la FERIA 

DEL REGALO por medio de altavoces móviles, de forma 
que llegue noticia a cada villa, pueblo y aldea del tan 
importante acontecimiento comercial. 

4' . — En la edición del diario que tenéis en vuestras 
manos, como pregón de la FERIA DEL REGALO y comuni­
cación entre comerciantes y compradores. 

5.5 — En la colocación de atractivos transparentes 
realizados a 2 colores, de la FERIA DEL REGALO, en los 
medios de transporte que conduzcan a la capital. 

6. ' — La proyección de un ambiente grato para el 
eficaz desarrollo de la FERIA, mediante la instalación de 
altavoces con música suave, en las principales plazas y 
calles de la ciudad. 

7. ' — La concesión de obsequios diarios a cuantos 
compradores de la capital y provincia nos hagan el ho­
nor de acudir a nuestro llamamiento y comprueben 
cuanto afirmamos. 

¡PONTEVEDRES DE LA CAPITAL Y DE LA 
PROVINCIA!: 

LA FERIA DEL REGALO T E ESPERA. 

A L HACER SU COMPRA EXIJA 
EL B Q L P T n r r u D o c c m - M ^ . . - . . ^ -
EN LOS E S T A B L E C I M I E N T O S 

ADHERIDOS A LA 

Feria d e l fíe galo 

VLMFERIA Sbon l o s é f t t a r i í n e a 
S á n c h e z , des taca los 

beneficios y l a s i g n i f i c a c i ó n de l certamen 
B n t N lus mas entuBlastag promotores de la F E R I A B K L 

R K O A L O flfrura I>. J o s é H a r t í n e i S á n c h e i . Con el carnet de 
notas en la mano le hemos hecho a l VD«1O nnas pre^ontas 
acerca de la marcha de la F E R I A Que él c o n t e s t ó amablemente, 
valorando en Justicia tanto los beneficios qne la F E R I A D E L 
R E G A L O poede slfrnlflcar para la Tlda ponteTedresa como a l ­
íennos problemas qne han snrgldo en torno a ella. EBtas han 
sido nuestras preguntas y a c o n t i n u a c i ó n pueden leer SUH res­
puestas: 

- U s t e d que es uno do los pro­
motores de la F E R I A B E L 
R E G A L O , losperaba su éxltoT 

11 nái croo nstod qne es el prin­
cipal aliciente do la F E R I A 1 

- I l l a respondido oí comercio y la 
Industria pontevodrosn a la 
F E R I A en la medida del en-
tuslaumo quo u s t e d e s han 
puesto en su real izac ión I 

-tC'uiUos son los frutos qne ha­
brá de dar la F e r i a dol Co­
mercio p o n t e v e d r é s a la vida 
de la ciudad I 

- t C u á l CN su ninyor satlsraoolói i 
como promotor do la F E R I A 1 

- A prior! os m u y aventurado | 
pronosticar éx i to s , sobre ta-
dó en cuestiones en dando loa 
Imponderables Juegan un Im-

1— 
portante papel. Sin embargo, 
mis c o m p a ñ e r o s y yo, tuvi­
mos y seguimos teniendo r a ­
zones suficientes y poderosas 
para que ot é x i t o no falte a 
nuestra cita. 

Has ta ahora hemos cubierto 
con holgura todos los objeti­
vos, y seguimos optimistas y 
confiados. 

- Con toda seguridad los regalos. 
E l comprador puede benefi­
ciarse Impensadamente con 
a l g ú n objeto do valor, sin sa ­
crificio e c o n ó m i c o . No tiene 
mAB que realizar sus compras 
normales en Pontevedra. Bl lo 
es slempro un atractivo y un 
estfmulo para el presente y 

para el futuro. 
• B n l ineas geonrulos. sí. Y a se 

nabo quo en toda obra colec­
tiva unos salen in&s benefi­
ciados que otros y ello pro­
duce suspicacias e Incomo­
didades; poro y a contAbamos 
con olio y por oso no npa sor­
prendió . Adoi^Aa ora Inevi­
table, a Pontovedra, como a 
todO'dormltón, lo molesta qud 
lo despierten. 

Tunumos buenos amigos co 
merclantes que no han que' 
rido colaborar, por entender 
quo la c a m p a ñ a no era pro^ 
c é d e n t e . Desdo a q u í deseo 
decirles, en mi nombre y en 
el de mis c o m p a ñ e r o s , quo 

respetamos su op in ión y qui 
eat&n en su perfecto derecho 
al negarnos su importante 
asistencia. 

IJO. F e r i a del Regalo tiene la 
virtud do no ser obligatoria, 
a nadie exige nada, libre­
mente el que quiere adherirse 
puede hacerlo pero sin pre­
siones de ninguna especie. 

' — Me g u s t a r í a poder decir que 
no; pero no es así . De la 
misma forma que se Justifi­
ca la a b s t e n c i ó n , no puede 
hacerse lo mismo con la cen­
sura amarga o injusta. 

Si los promotores do la cam­
p a ñ a a favor del comercio e 

J n d u s t r l a pontovodreaes, tu­
vimos que encargar traba-
Joa y colaboraciones í u o r a 
de la capital, no f u é por 
nuestra culpa, sino por falta 

de medios en la Industria lo­
cal . Hemos ' realizado todos 
los esfuerzos posibles para 
evitarlo, I n c l u s o ofrecimos 
mayor precio, pero la falta 

• de medios o de g a r a n t í a s , 
anularon nuestro deseo. O la 
F e r i a se celebraba sin car­
teles y sin per iódico o hobfa 
que encargarlos fuera. D í g a ­
me. ¿ U s t e d q u é h a r í a ? 

- SI los resultados de la F e r i a 
. cr istal izan en una conducta 
perenne d e compradores y 

vendedores, con vistas al cre­
cimiento de la ciudad; los 

primeros só lo comprando fue­
r a de Pontevedra en caso de 
pura necesidad, y, loa segun­
dos tratando de mejorarse a 
un ritmo constante; los f r u ­
tos pueden ser ó p t i m o s , y 
Pontevedra podrá codearse, 
por lo menos en esp ír i tu de 
progreso, con otras ciudades 
de la m i s m a provincia, que 
desdo luego en ese terreno 
son envidiables. 

- E s observar como la F e r i a del 
Regalo, o, como dijo con m u ­

cha sutileza C u ñ a s N o v á s , " E l 
Regalo de la F e r i a , cubre dia­

riamente s u s objetivos, y. 
con detractores o sin olios, se 
abre paso hacia su fin, quo 
no oa otro, que una mayor 
gloria de Pontovedra, una 
mayor p u j a n z á y progreso de 
au comercio o Industr ia—In­
cluyendo a loa detractores—, 
y un mayor y mejor servicio 
del comprador". 



L A F E R I A D E I , R E G A L O 

£1 C O M E R C I O es oída 
Detrás de todo hecho no hay que bus­

car la casualidad, ni la suerte ni el loco 
azar. Hay que buscar un hombre. Pero de­
trás de él, en el fondo de su obra, hay que 
buscar cuaUdades, como en la clave de los 
fracasos encontraremos siempre defectos o 
vicios. — J. Vicens. 

Para hacer una cosa, para realizar una 
empresa, para llegar a un sitio, por ex­
puesto y peligroso que sea, por grande que 
parezca, por difícil que se presente, la pri­
mera condición, la esencial, es creerse ca­
paz de realizarlo. — / . Gardo. 

Las cartas extensas fatigan e incomo­
dan al hombre atareado. La epístola co­
mercial ha de ser sincera y entusiasta, tra­
tando de comunicar al destinatario una 
convicción que el vendedor siente con fuer­
za. — Gual Villalbi. 

Debéis tener el deseo vehemente de ser 
perito en vuestra especialidad- Si sois quí­
mico, estudiad todo lo referente a la quí­
mica. Si mecánico, leed todas las obras que 
Imblan de máquinas. No consintáis que na­
die de vuestra especialidad sepa más que 
vosotros. — Andrew Camegie. 

La primera impresión que produce una 
persona es la que más tiempo perdura. Por 
tal motivo, debemos poner exquisito cui­
dado en planear debidamente nuestra pri­
mera entrevista y realizarla de un modo 
preconcebido. — Hal W Johuston. 

Mediante la llamada de atención que 
forma de la existencia de un prctíHSH^fiBl' 
desconocía, con lo cual privaba al negocio 
de una probable venta y a él de una se­
gura comodidad. 

En buena organización, los medios son 
siempre económicos, pues el concepto de 
caro no debe expresarse sino en función 

del rendimiento. Una organización cara no 
es organización. — J. Vicens Garrió. 

Si queremos escapar de las deudas y las 
preocupaciones financieras, debemos hacer 
lo que hace cualquier firma: tener un plan 
para gastar nuestro dinero y atenernos 
siempre a este plan. — Dale Carnegie. 

Sean cuales fueren las dificultades, hay 
que perseverar. Lo que está hecho, hecho 
está. No podéis perder ni diez minutos pa­
ra volveros atrás. La vida es una calle de 
dirección única. ¡Seguid! El éxito está al 
final. — Lecharlier. 

Un hombre sólo puede prosperar, con­
quistar y alcanzar sus metas elevando sus 
pensamientos. Solamente puede permane­
cer débil e ínfimo por negarse a esta ele­
vación. — James Lañe Alien. 

La necesidad de hablar correctamente 
no es exclusiva del remate, por supuesto, 
sino que atañe, desde la primera hasta la 
última palabra, a toda gestión de venta, 
desde que uno inicia el acercamiento al 
cUente hasta que se despide de él. — Char­
les B. Roth. 

Cuando dejamos de luchar contra lo in­
evitable, dejamos en libertad una energía 
que nos permite crearnos una vida más 
rica. — Elsie MacComick. 

Hay dos maneras de ser feliz: disminu­
yendo nuestros deseos o aumentando nues­
tros medios. Las dos pueden lograrlo. E l 
Tiointe^eT^m;ryf\iaLA01pfl^eiiJ-amSgfe. 
sea más cómocío. — Benjamín Franklin. 

La ciudad, con su tumulto, a pesar de 
los empujones en las aceras, de los ladridos 
de los claxons y de la obsesión de la prisa, 
es un gran libro de estampas. E l cartel 
ilumina la ciudad. •— Paul Colín. 

R E L A C I O N 
d e c o m e r c i o s a d h e r i d o s 
a l a F E R I A D E L R E G A L O 
TEJIDOS: 

Almacenes Olmedo. 
Almacenes S imeón. 
Alm&cenes Clarlta. 
Almacenes Gorosllagra. 
Vda, do Ernesto Podrosa. 
Tejidos Casalderrey. 
Ernesto Bodrfg'nez. 
Gumersindo Fernándex " L a F é " 
Tejidos " E l Globo". 
Celestino Ylplt««. 
Aniceto COYOIO. 
Tejidos Creso. 
Tejidos Reguera. 
Hijos de Manuel Pe láes . 
Lu la Gonzálex, " L a Moda". 
L u i s Key "Casablanca". 
Ignacio Juárez . 
Lu i s Fernández Moldes. 
Tejidos Casa Pepe. 
Tejidos Carrasco. 
Casimiro López. -
Perfecta Kodiño. 
Tejidos L u i s a Bonllosa. 

MERCERIAS: 
Almacenes Garza. 
Almacenes Ponteredreses. 
Almacenes Rocafort, 
Almacenes Bodlfio. 
Mercer ía " L a Modernista". 
Mercer ía Carmlña. 
Mercer ía Rossr . 
Mercer ía Moldes. 
Mercer ía L n l s a Torres. 
Mercer ía "Quín". 
Mercer ía B r a r o . 
Mercer ía Manuel YldaL 
Mercer ía " P a c h ú " . 
Mercer ía "Isollna". 
Mercer ía Amando González . 
Mercer ía Justo ?í leto. 
Mercer ía " L a Bosa". 
A n u n c i a Canltrot. 
Mercer ía 1 trie m a. 

OFRECEMOS AQUI LA 
RELACION POR GRE­
MIOS DE COMERCIOS 
ADHERIDOS A LA FERIA 
DEL REGALO, HASTA LA 

FECHA. 

Arturo Martínez. 
" E l Buen Ouslo". 
Pazos (OUrn) . 
Pazos (Peregrina). 

SASTRERIAS: 

Iglesias. 
Gumersindo Vázquez . 
L u i s Gómez. 
" L a Confianza". 
Torres. 
Barcia . 
Maximino Otero. 
Cortegoso. 
Maximino Otero (Hijo) . 
Abnfn. 

MUEBLES: 
L a PreTentWa. 
Establecimientos Santa An 
Almacenes " L a F é " . 
E s t . " L a Peregr ina S. A.*'. 
Muebles Benito. 
Yda. de B . Poza. 
Muebles Miguel. 
Muebles Marsan . 
Muebles A rosa. 
Muebles G e r m á n . 
.Muebles "Los Muchacbos" 
Muebles "Santa Luc ía" . 

CONFECCIONES 

P a m p í n . 
" L a Perla'*, 
Prieto. 
" L a Gran T i j e r a " . 
P c r a L 
Begnelra. 
Magdalena. 
Sergio A lrare t . 
Casa Tidal . 
Mercer ía " L o l a " . 

Sales . 
Bnclano Jaraíz . 
Almón. 
" E l Zapato Hispano" 
Ti lma. 
"Dandy". 
Yda. de Ferrelra . 
Vázquez E c h e r a r r í a s . 
Costal. 
Enrique Fernández . 
C i d . 
Sánchez J a r a U . 
Ubaldo 5azar . 
"Ceyma". 
Baena. 

O P I N A EL C O M E R C I O 
® 3 P R E G U N T A S P A R A C A D A C O M E R C I A N T E 

# Preguntamos a Mercería 
MOLDES. 

1. * — ¿ H a rebasado e l com e r c i o 
p o n t e r e d r é s los l í m i t e s p n r a - | 
mente loca les? 

2. * — ¿ C o n q u é medios cuenta n ú e s - j 
tro comercio p a r a est imular a l 
consumidor? 

3 / — ¿ E s imperiosamente necesar io! 
para l a v ida comerc ia l ponte-
vedresa un mayor desarrol lo 
de las comunicaciones hac ia 
la cap i ta l? 

Y en nombre de Mercería 
Moldes nos contesta don 
Manuel Rodríguez Ruibal. 
I ' — S í . E n caso de que se ampl ia­

sen las comunicaciones con 
los pueblos cercanos de la 131 
provinc ia , nuestro come r c i o ¡ 
local se h a l l a r í a en c o n d i c í o - i 
nes de atender a toda l a de­
manda, tanto de la ciudad, co- , 
mo de sus alrededores. 

2 . ' — B u e n a r t í c u l o ; amabi 1 i d a d; 
cambio total en la forma de 1 
atender al c l i e# le ; mejora de 
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las instalaciones , i l u m i n a c i ó n 
de escaparates . Todo esto se 
va real izando, no en la medi­
da que el deseo de todos im­
pone, pero van apareciendo y 
aparecen constantemente esta­
blecimientos nuevos con un 
sentido moderno y funcional 
en sus instalaciones . 

- E s t a es la c lave de nuestro 
comercio, la l lave con que 
a b r i r í a m o s camino a nuestros 
medios l imitados. N o s o t r o s 
trabajamos sobre -una capac i ­
dad e c o n ó m i c a determ i n ad a 
que p o d r í a ampl iarse con la 
•nueva cl ientela que v in i era de 
los lugares cercanos . 

E n cuanto el problema de 
las comunicaciones se resuel­
va los comerciantes m á s re-
t r ó g a d o s a c a b a r á n p o r au­
mentar la variedad de sus ar­
t í c u l o s con arreglo a las exi ­
gencias de la demanda. 

# Preguntamos a don 
Casiano Peláez, de 
Almacenes EL GLOBO. 

1 . * — ¿ C o n s i d e r a V . necesar ia una 
r e n o v a c i ó n en las formas t ra ­
dicionales del Comerc io pon­
t e r e d r é s ? 

2 . ' — S i n es importante e l escapa­
rate en la vida de un estable­
cimiento, ¿ e s t á dispuesto el 

comercio p o n t e v e d r é s en per­
feccionar sus lugares de ex 
p o s i c i ó n ? 

3 . * — ¿ Q u é f ó r m u l a considera us 
ted como eficiente para la cap 
t a c i ó n comercial de las zonas 
l i m í t r o f e s ? 

He aquí sus contestaciones: 

[.*—Debe conservar sus cualidades 
manifestadas a t r a v é s de su 
existencia. Pero una de las 
cualidades generales del co­
mercio es su constante a fán 
de perfeccionamiento, la pues­
ta en servicio, tanto en bene-
ficio propio como en beneficio 
de la ciudad en que radica 
de toda su capacidad de atrac­
c i ó n , ya con el mejor trato 
para la clientela, y a con la 
e x h i b i c i ó n eficiente de los me­
jores a r t í c u l o s que se presen­
ten en e l mercado nacional 
E l comercio—y me refiero al 
de mi especialidad—vive con 
la moda, de la moda y para la 
l a moda. E l l a es la que man 

( C o n t i n ú a en l a paft. 3) 

Tafia B r a r o . 
Manuel Qnelro. 
J . Marfa Fernánde 

FERRETERIAS 

Hijos de 8. Várela . 
BOra. 
" E l Candado". 
Andrés Rodrlrne i . 
Ferreter ía Gal lera . 

MATERIALES 
DE CONSTRUCCION: 

Auxil iar de la Constrncc lón. 
Oabiiel Santos, (Hi jo) . 
José Marfa Oaltelro Rlvas . 

DROGUERIAS 
Y PERFUMERIAS: 

L o r m a . 
Del Puente. 
E l m a . 
Marcus. 
Hermanos Ronto. 
D r o g u e r í a Laudy. 

AUTOMOVILES: 

Várela y Cortlio. 
Afconcla Ford. 
Salino y Abren, 
liumerslndo Klvas. 

EMPRESAS DE AUTOBUSES: 

" L a Unión". 
Transportes Morraso. 
Antobuses do GeTC. 

ESTACIONES DE ENGRASE: 

Costa Glr&ldei. 

LIBRERIAS Y PAPELERIAS: 

Paredes. * 
Pórte la . 
A n t é n e i . 
Martines Gendra. 
Caso VlBas. 

ELECTRICIDAD Y RADIO: 

Casa Romero ( B a s a r ) . 
MlKuel Otero. 
Atitn - Radio. 
Eléer lra Moderna. 
Hadlo Zas. 
iladlo Ponteredro. 
Eleclrlrldad Pórte la . 
J e s ú s L a r o y Laffo. 
Sererlno Martines. 
E x e l a s l r a . Solns. 

LUNAS Y ESPEJOS: 

L O Z A : 

Estableclmleiitas Viso. 

COMESTIBLES: (Mayorit las) 

Matías de Cabo Brlones. 
J o s é H. Rodriiroes Hijos, S . R . C . 
José Martines Hánrbe i . 
Casal . Martines, 8. L . 
Turlblo Prielo Salvadores. 
Victoriano Moldes. 
Kejres Hermanos, B. L . 

COMESTIBLES: (Datal l l t ta t) 

J e s ú s Pórtela, 
r i tramarlnos Marjose. 
Francisco TUre . 
UUmplo CasaL 
l.uUno Aeosta-
José Hulftos. 
Rafael Prieta. 
Dletro Lores. 
Casa Melltras. 
Manuel Chacón. 
E l Hórreo. 
José Pintos. 
Juan VldaL 
Santlafro Beledo. 
J e s ú s R . A m l r a . . 
Cltramarinos Silbar. 
VlKuel Blanco Bausas. 

BAR RESTAURANT: 

(usa Calixto. 

CARBONES: 

Clemente CarrascaL 

HOTELES: 
Hotel Unlrerso. 

Teniendo en cuenta las dificultades que supone l a diatr i -

b u c i ó n a domicilio del per iódeo diarlo editado con motivo de 

la F e r i a Comercia l Pontevedresa, se ruega a los industriales 

y comerciantes adheridos tengan la amabilidad de recoger loa 

ejemplares correspondientes en la C á m a r a de C o m é t e l o o en 

l a Of ic ina de I n f o r m a c i ó n sita en la calle de Mlchelena, desde 

las nueve de la m a ñ a n a . 
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pÉl?o,..forf<5i?AClA Jbesde et fHostrador 
Llama La suerte 

De Pontevedra al Grove 
llega una carta con la afortunada nueva 

Aú es como se gana la Fe­
ria del Regalo, asi se hace 
Pontevedra, no regateando el 

Quina et Camencio 
da y, dirigiendo al cliente, nos ¡ 

dirige a nosotros. 

2*—No dudo de que la i n t e n d ó n , 

por lo menos, existe. Y a ven­

drá, pues, por sus propios pa­

sos, el embellecimiento de los 

locales, la i l u m i n a c i ó n de los 

lugares en que se expone el 

ar t í cu lo , la elegancia en l a ex­

h i b i c i ó n , la d i s t i n c i ó n en tos 

locales de venta. Por otra par­

te, la ciudad e s t á viviendo, s in 

lugar a dudas, una etapa de 

remotamlento tanto comercial 

como en los d e m á s ó r d e n e s 

de su vida. 

3»—No creo que exista una fór­

mula eapec í f tea . Cada comer­

cio tiene su clientela y debe 

estudiar la p s i c o l o g í a del com­

prador y darle facilidades pa­

ra que alcance los centros 

comerciales es un problema 

que sobrepasa la acc ión del 

vendedor. Digamos, sin em­

bargo, que los medios de co­

m u n i c a c i ó n para con la capi­

tal de toda la zona a l edaña son 

harto deficientes. Cuando lo­

gremos que la gente de los 

pueblos rurales venga a la 

ciudad, compre y pueda vol­

ver a casa a la hora de comer, 

habremos dado un paso de ¿i 

gante hacia el futuro comer 

clal de nuestra ciudad. 

# Preguntas que hacemos a 
MAYSAN, Establecímienro 
de muebles. 

1 *— ¿ Ex i s t en retrobados c o m e r -

ciantes que pretenden p a r a 

nuestra ciudad una vida an­

quilosada dentro de normas 

que los clientes ya han supe­

rado? 

(Viene d e lo 2 0) 

2. ' — ¿ C ó m o considera usted la po-1 

s i c i ó n de quienes no se unen ; 

a la a c c i ó n conjunta de l a F e -

l i a del Rega lo? 

3. *—Siendo el crecimiento de P o n - ! 

tevedra obra de todos, ¿en' , 

qué medida puede impulsarlo 

el comercio? 

ben e l atra 

remediarlo. 

y no tratan de 

He aquí sus contestaciones: 

I . ' — E x i s t e n ; pero no es que pre-1 
tendan anquilosar \ a vida de , 

la ciudad, sino que no perc i - ! 

-Muy c ó m o d a . E s p e r a n que los 

adscritos a la misma realice­

mos una labor de la cual , tar­

de o temprano, van a sal ir be­

neficiados. 

— E l progreso de una ciudad de­

pende de s u i n d u s t r i a l i z a c i ó n 

y é s t a del capitalista m á s que 

del comerciante. S i n embargo, 

é s t e puede cooperar a m p l í a n 

do y embelleciendo sus insta 

laciones comerciales. 

COMERCIANTE: 
EN LA CAMARA DE COMERCIO PUEDES RE­
COGER CUANTOS BOLETOS NECESITES PARA 
ENTREGAR A TUS CLIENTES SIN LIMITA­
CION ALGUNA. 

¡REPARTELOS CON ESPLENDIDEZ! 

FESTA NA RUA por XESUS 

• ^ <$> $ • • 

Comprador: E x i j a los boletos, en 

proporc lnó a su compra, que le 

d a r á n derecho al regalo de ta 

F e r i a . 

0 - W 7 5 x 

boleto, sino ofreciéndolo, has-1 
ta enviándolo por carta si 
menester juera, ya que por\ 
carta también puede llegar 
la fortuna como ha ocurrido 
en un premio de días pasa­
dos, que fué a parar a ma-. 
nos de doña Carmen Núñez\ 
Portas, residente en E l Gra­
ve, lo que demuestra que si 
bien puede ser que la Feria 
del Regalo tenga sus detrac­
tores «miopes que no alcan­
zan más allá de donde llega 
su mano*, la Feria del Re­
galo ha prendido brillante­
mente y va abarcando ma­
yor ámbito tanto en el pú­
blico como en quienes 'saben 
que el futuro de la ciudad 
está reservado a una acción 
conjunta a la unidad de in­
tereses puestos al servicio de 
nuestra capital. 

—Fui a comprar a «Reyes 

P A R O L A 
NA F E I R A 

Hermanos> una partida de ha 
riña; efectuada la compra mar­
ché sin los boletos, que al día 
siguiente recibí por carta. 

—¿Fué el boleto premiado? 
—AI día siguiente también 

por carta el mismo estableci­
miento me comunicó la grata 
noticia de que uno de los bole­
tos había salido premiado. 

—¿Está usted contenta del 
del Comercio pontevedrés? 

—Naturalmente. Y que si­
ga ofreciendo a sus clientes las 
mismas ventajas con que estos 
días nos favorece. 

—¿Defectos del Comercio lo­
cal? 

—A la vista del regalo no 
encuentro ninguno. 

—¿Virtudes? 
.—Ponga usted todas las que 

¡se le ocurran. Y a los promo­
tores de la Feria del Regalo, 

¡muchas gracias. 
I —A usted, señora. 

P R ' A B E N E N T E N D E D O R E S . . . 

E L A . — Vamos á feira do regalo, e a ver s i te despachan logo... 
E L ¿ Q u é me despachen logo...? ¡ X a vexo que queres quedar 

viuda! 

Comprador: 
AL REALIZAR T U COMPRA RECLAMA E L 
BOLETO QUE T E CORRESPONDE E N PROPOR­
CION A LA MISMA. 

B — ¡ B o t a m á i s un neto e be- ® 
9 be tí t a m é n que hoxe... pode 'B 
B mes festexar ben o d ía ! © 
B — ¿ A c a b o u a e a glosopeda é © -
B p ó d e s e ir á. fe ira . . ? © 
B — A glosopeda s i g u e sendo © 
3 combatida pol - os a l b e i t e s ; © 
B pr'6.. . a fe í ra sigue cada d ía © 
© con m á i s xente n'éla. © 
3 — E logo ¿ v é n d e s e barato. . ? © 
B —Hoxe non hay nada bara- © 
B to en ningunha p a r t e p e r o a @ 
© maior importancia d'esta feira © 
© é que, a d e m á i s de ser baratas © 
© aa cousas que n'éla se venden, © 
© cada comprador pode ser un © 
© agraciado da sorte, s i lie toca © 
B ún dos muitos premios que to- © 
© dol-os d ías a reo se reparten © 
© a todos aquelas personas que ® 
© mercan a lgunha cousa n a feira © 
© e recollen o boleto numerado © 
© que lie dan n a casa en donde © 
© merca. © 
© — E . . ¿ A tí tocouche x a a l - © 
-3 g ú n premio? © 
© — ¿ E c ó m o coidas que podía- © 
© mos beber estas cuneas de v i ñ o © 
3 si non fora porque me tocou © 
© un x a m ó n n a F e i r a do Regalo? © 
3 •—Destonces... ¿ M a ñ á n vol- © 
© t a r á s a mercar no comercio de © 
© Pontevedra, a ver si tes boa ffi 

© —Volverei , non solo por ver © 
© si l e ñ o novamente boa sorte, © 
9 sinon porque canto v í n nos © 
© comercios que tan esta feira, © 
© - s o n cousas de primeira cual i - © 

l © dadé e si , a d e m á i s , cai u n re- 9 
1 © ga lo . . . a cousa é pra que to- ® 
j 9 dos vayamos a feira lodol-os ® 
j © d ías . © 
í © — E , logo. . . ¿ Q u e r e s que m a - © 
! © ñ á n v a y a eu t a m é n ? ® 
I© — Ñ o n m a ñ á , sinon hoxe mes- © 
• © mo. Agora, en canto bebamos © 
i © estas cuneas de v i ñ o para fes- © 
f © texar o x a m ó n . © 

S> ^ ^ 

FORMA de CONSEGUIR el REGALO 
de la FERIA del COMERCIO PONTEVEDRES 

Entra V. en un comercio que 
se halle inscrito en la lista 
publicada por este periódico 
0, sencillamente, que tenga 
el letrero de adherido a la 
Feria del Regalo. Realiza us­
ted sus compras y, en pro­
porción a las mismas, el co­
merciante entregará el nú­
mero de boletos correspon­
diente. Si, por olvido, no lo 
hiciere, pídaselos. 

Al pedirlos, no sólo favorece 
sus propios intereses sino que 
coopera al mayor realce de 
la feria. 

Si es V- pontevedrés tenga pre­
sente que cada boleto es un 
paso hacia el mayor futuro 
de Pontevedra. 

Si vive V. en los alrededores, 
pida tamMén el boleto de la 
Feria del Regalo. Es un obse­
quio que le hace el Comercio 
de la capital. 

Cada boleto, en el mismo día 
de su fecha, da derecho a en­
trar en el sorteo que se cele­

bra diariamente, a las dos de I Comercio de la ciudad ofrece 
la tarde eu la Oficina de In- a su clientela, 
formación de la Feria, sita Cuatro boletos son prerñiados 
en la calle de Michelena. [ diariamente por el Comercio 

Un solo boleto opta a los cua- ¡ pontevedrés. 
tro premios diarios que el 

mmi u mmnm 
Publ i camos a c o n t i n u a c i ó n los resultados de los sorteos de los 

d í a s 15 y 16, en los que se adjudicaron los siguientes premios: 
D I A 1S 

- U N J A M O N , correspondiente a un boleto expedido 
por « L a M o d e r n i s t a » . 

- U N A E S T U F A E L E C T R I C A , correspondiente a u n 
boleto expedido por D . Miguel Otero R o d r í g u e z . 

- U N A P L A N C H A E L E C T R I C A , correspondiente a 
un boleto expedido por A l m a c e n e s O l m e d o . » 

- U N P A R A G U A S , correspondiente a un boleto expe­
dido por D r o g u e r í a L o r m a . 

- U N P A R D E Z A P A T O S , correspondiente a un bo­
leto expedido por Establec imientos de Coloniales de 
R . R o d r í g u e z e Hi jos . 

D I A 16 
- U N J A M O N , correspondiente a un boleto expedido 

por la S r a . V i u d a de E r n e s t o Pedresa . 
- U N A C A J A D E C H A M P A N , correspondiente a un 

boleto expedido por F e r r e t e r í a Gal l ega . 
- U N P A R D E Z A P A T O S , correspondiente a un bo­

l e t a expedido por C a s a Fe l ipe . 
- U N S U R T I D O P E R F U M E R I A , correspondiente a 

un boleto expedido por A g e n c i a F o r d . 
- U N S U R T I D O P R E N D A S V E S T I R , correspondiente 

a un boleto expedido por C a m i s e r í a Pazos . Ca l l e 
L a Ol iva . . 

N ü m . 038S. 

N u m . 0132. -

N ú m . 016. -

N ü m . 1.289.-

N ú m . 1.128. 

N ü m . 335. 

N ü m . 512. 

N ü m . 884. 

N ü m . 1.276. 

N ü m . 1.516. 
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£.a R U E D A 
d e l o s O F I C I O S 

P o r C U Ñ A N O V A S 

No siempre se ha conside­
rado al trabajo como una mal­
dición, porque no siempre el 
trabajo ha sido una maldi­
ción. Cuando el hombre era 
libre y la obra crecía hasta 
su total madurez en las pro­
pias manos, el trabajo tenia 
gran cantidad de arte y quien 
lo hacia se llamaba artesano. 
El oficio se heredaba de pa­
dres a hijos y de padres a hi­
jos aumentaba en belleza, iba 
en camino alto de perfección. 
En las fábricas alemanas de 
más renombre—y quizá por­
que los alemanes no han sali­
do todavía de la compleja 

nuestros antepasados». «Nos­
otros somos quizá los últimos 
que aun las hemos conocido. 
Sobre nosotros pesa las res­
ponsabilidad, no sólo de man­
tener su recuerdo (esto sería 
poco y de desconfiar), sino 
su valor humano y lárico»-

Recuerdo ahora uno de los 
himnos de San Eloy, orfebre 
y ministro del buen rey Da-
goberto, en que la fusión del 
hombre y el objeto trabajado 
se hace bien patente. El obre­
ro—dice el himno que los 
orfebres del barrio parisino 
de Saint Germain cantaban, y 
que quizá cantaran, traduci 

edad media, por lo menos en! do, los orfebres del siglo XVII 
espíritu—, se' prefieren como! de Santiago de Compostela— 

E l L . B I E T E 
d e I D A y V U E L T A 

aprendices a los hijos de la 
propia fábrica. 

Los objetos que de las ma 
nos artesanas salían al mer­
cado tenían un valor intrín­
seco, un resplandor interno, 
estaban fabricados con amor. 
«...Aun para nuestros abuelos ! 
eran «un casa», «un pozo»,! 
«una torre familiar», si; su j 
propio vestido, su abrigo, in-
Beatamente más, infinitamen­
te más familiares; era casa, 
cada cosa una vasija en la I 
cual encontraban algo huma­
no y la que añadían algo hu­
mano». Cuando uso el espejo.1 
el mismo espejo de cada día, 
sé que dentro de él, de ese es-
pejo, estoy yo, esperándome; 
sabe tanto de mí como yo mis-
mo. Y dice Rilke, poeta de 
las cosas: «Ahora empujan 
desde América cosas vacías, 
indiferente; cosas de aparien­
cia, objetos simulados, de la 
vida... Una casa, en la inteli­
gencia americana, una vid de 
allá, no tiene nada de común 
con la casa, la fruta, la uva.en 
las que ingresaban la esperan 

había llegado a obispo. Su p: 
labra golpeaba certeramente, 
como lo haría un buen mar­
tillo. Su aplicación era cons­
tante, como el fuego de su 
hornillo; la inspiración divi­
na vivificaba su palabra co­
mo el soplete activa la llama; 
y su obediencia a Dios era en 
todo semejante a la sumisión 
de su yunque. 

He aqui los instrumentos 
de trabajo haciéndose, senci 
llámenle, otemos. He aquí 
cómo se sentía un hombre li 
bre en el oficio. 

La fabricación en serie nos 
ha destrozado el amor a las 
cosas, que hoy se usan pero 

¡ no se aman. «Quien hoy no 
tiene casa, ya nunca la ten­
drá», dice Rilke, al que hay 
que volver siempre que se ha-

1 ble de las cosas en el sentido 
lárico, en el sentido de los 
dioses domésticos. 

Pero el poeta se refirió, con 
pena, a la pérdida que entra­
ña para el hombre ese despre­
cio con que hoy tratamos los 
objetos de nuestro uso, esos 

ca propiedad provisional, y se 
ha callado el dolor del obre­
ro que no ve el fruto de su 
trabajo, que está encadenado 
al pulimento de una pieza 
una vuelta del tomillo que 
pasa bajo sus manos repitién­
dose durante la jornada de 
labor. Hemos visto a Charlot 
en «Tiempos modernos» so­
portar esa angustia. Tiempos 
modernos en que tanto se ha­
bla del hombre libre. Descon­
fiemos. Nadie habla tanto de 
la libertad como el preso. 

La rueda de los oficios se 
ha parado o se está parando 
a medida que la artesanía va 
perdiendo terreno, en la mis­
ma proporción se pierde la li­
bertad que da el trabajo en 
el hombre. Es por eso que veo 
con amor, todavía en nuestra 
ciudad, el hombre que teje 
con ÍUS días, el cesto de mim­
bre, el que lija y abrillanta 
las duelas del balde termina 
do por sus manos, el que fa­
brica los zapatos desde la 
plantilla hasta el o j a l , y 
«quien labrara caballuno c 
machuno o lo metiera en cer 
eos de zuecos o en suelas o 
en tacones, que peche sesentd 
sueldos», según decían las or 
denanzas de los zapateros bur-
galeses allá por el siglo XIII , 
y que firmaron con su nombre 
Juan Esperque. Domingo Rae-
de. Rey Pérez v Pedro Moro. 

za y la contemplación de | objetos que son nuestra úni-

¡ C O M E R C I A N T E ! : 

E L N U M E R O D E B O L E T O S P A ­

R A L A F E R I A D E L R E G A L O 

E S I L I M I T A D O . P I D E C U A N 

T O S Q U I E R A S . 

Por E M I L I O A L V A R E Z N E G R E I R A 

Desde hace algún ' tiempo 
parece que ha decrecido el 
empuje emigratorio de los ga­
llegos. Se pesarán en la ba­
lanza sus razones-.. La verdad 
es que si sigue yéndose de su 
fuente la riada humana que 
abandonando el hórreo y el 
crucero, la red o el remo, dis­
curría tumultuosa a la aven­
tura de América, cabria espe­
rar que Galicia se viera ame­
nazada de quedar yerma de 
hombres. 

La Argentina y Venezuela, 
pongamos por ejemplo dos na­
ciones que han despertada en 
el gallego más ansias emigra­
torias, ya no son las Jaujas j 
de antaño, si es que alguna • 
vez lo fueron. Ya no son, re-1 
petimos, aquellas Jaujas do­
radas de pesos' y bolívares, 
que eran el sueño en colores 
de la mejor mocedad de Gali- '• 
cía. 

Pero la emigración a las 
A me ricas sigue, si no tan in­
tensa, si como un riachuelo 
que cada día se lleva el su-
aor y la sangre de nuestros 
paisanos. Porque el hombre 
gallego no puede prescindir] 
de su deseo de conquista, 
quiere que la America latina 
tea una puerta abierta para 
su afán de dinero y de aven-
tura. Gallegos fueron los pri-
meros emigrantes que pisaron ' 
tierras americanas; gallegos! 
serán los que sigan impul- i 
sando o aumentando las esta-1 
dísticas demográficas del otro! 
continente porque, como tan-1 
tas veces se ha dicho, la se-1 
gunda patria del gallego es • 
America. 

Dos grandes atavismos son 
tos que nos amenazan: el an- \ 
sia emigratoria y la nostalgia 
de la tierra abandonada. De 
una orilla, la nuestra, hincha 
el pecho de la vela la pasión 
v i a j e r a, emprendedora, de 
conquista; de la otra, de la 
americana, asoma el recuerdo 
de la tierra madre, de esta tie­
rra que se dejó un día, per­
diendo el huerto familiar y los 
amores más íntimos, y que 
en la otra orilla se convierte 

« • < S > « > « ' < í > « > « ' * * *<8> <S> «• -S) * • 

en un cliché de morriñas que 
inunda el corazón de nostal­
gias. 

Kíucha tinta se ha vertido 
en torno al tema de la emi­
gración. Mucha tinta y pala­
bras se seguirá derramando 
en tomo. Ha sido vista y re­
mirada desde todos los pun­
tos, desde el pro y el contra, 
desde la cara y la cruz. 

permitidme, queridos lecto­
res, que yo me vaya por la 
tangente del humor y no me 
decida a coger por los cuernos 
al toro de este tema, porque 
entonces habría que hablar 
largo y tendido, más seria­
mente de lo que en si parece. 
Permíteme que me refugie en 
el burladero del humor y no 
me decida a enfrentarme con 
el toro, porque mi intención 
es contarte una de las muchas 
anécdotas que en torno a este 
motivo tan intimo y tan caro 
a los gallegos ha circulado por 
aquí. Es la forma, creo yo, 
más airosa de salir adelante 
y que además no le coja a 
uno el toro. 

No soy el primero, quiero 
advertirlo, que hace humoris­
mo con este hecho. Ya Fer­
nández Flórez, tan agudo a 
veces, tan pesado últimamen­
te, escribió más de una narra­
ción. En una de ellas afirma­
ba, burla burlando que la 
<¡.Santa Compaña* no es .esa 
hueste de ultratumba que cir­
cula de noche asustando a los 
hombres de la aldea. IM «San­
ta Compaña*, decía Fernán­
dez Flórez, es una asociación 
formada por las almas de to­
dos aquellos que en vida no 
pudieron ir a América y que 
vagan por los campos y puer­
tos gallegos en busca de un 
agente administrativo que les 
arregle los papeles-

Como puede verse, el tema 
de la emigración se presta al 
humorismo. Es verdad, tam­
bién, que muchos triunfan en 
América, apilan billetes por 
esa facilidad que todos lleva­
mos en la maleta de ser pro­
fetas en tierra ajena; pero 
otros trabajan duramente en 

la selva de cemento durante 
años, la morriña humedecién­
doles los ojos, para luego re­
gresar caducos, viejos, con el 
dinero justo para pagarse un 
entierro de primera, como di­
jo el gran Castelao. 

No fué este el caso de Do-
rindo, labrador, c a s a d o , de 
treinta años de edad, y natu­
ral y vecino de un pueblecito 
costero de la provincia de 
Pontevedra. Y aquí viene la 
anécdota que, lector, te pro­
metí. 

Dorindo emigró a Buenos 
Aires. Con el dinero que le so­
bró de los gastos del viaje, re­
cién desembarcado compró un 
décimo de la latería Nacio­
nal. Y le tocó. Dorindo ya no 
quiso saber ni oir hablar de 
la p ampa ni de los gauchos 
ni de los porteños. JLa morri­
ña, no más poner los pies en 
tierra argentina, ya le tiraba 
para casa. Cobró la porrada 
de pesos que le correspondió 
en la suerte y regresó a su 
pueblo. JLos vecinos de su pue 
blo natal se quedaron boqui­
abiertos al ver a Dorindo mur 
poco después de verlo partir, 
pasearse por los caminos con­
vertido en un auténtico india­
no, con reloj de cadena de oro 
cruzándole el pecho. 

Y aqui viene la verdad de 
este cuento: Dorindo, cazurro 
y humorista, no dijo a sus 
paisanos que el dinero lo ha­
bía ganado en la Latería Na­
cional, y, por el contrario, les 
habló de fabulosos negocios 
que podían realizarse en po­
cos días y sin gran trabajo, en. 
las Américas. Cada día inven­
taba un negocio nuevo para 
recreo y asombro de sus con­
tertulios: tAllá no es como 
acá; hay mucha plata, mucho 
milloncejo*. Los vecinos del 
pueblo de Dorindo creyeron, 
naturalmente, que en la Ar­
gentina los pesos llueven del 
cielo como aquí, poco más o 
menos, cae el agua. 

La verdad es que si el des­
tino de Dorindo era hacerse 
rico con la Lotería también le 
pudo tocar aqui, sin necesidad 
de ir a América. Pero... 

Entre mis manos tengo un florilegio de art iculo» p e r i o d í s t i c o s , 
son casi todas obras perfectas, cerradas, plenas. Dir iase que ten­
go entre las manos joyas de anto log ía , piezas que el tiempo, con 
su cabalgar inexorable, no ecbará en el olvido. Y s í , ee cierto. E l 
volumen es. a d e m á s , un alarde t ipográf ico , encuadernado en cuero 
repujado, y con esa letra elegante y a d e m á s imperecedera que a 
veces saben utilizar las editoras e s p a ñ o l a s como exponente de un 
bello, quehacer editorial. 

Los ar t ícu los recogidos en este florilegio son como perlas des­
cubiertas en el gran mar de las rotativas. Como si de pronto, un 
acontecimiento, una e m o c i ó n , un e s p e c t á c u l o , una e f e m é r i d e s , co­
braran vida perenne al vuelo de una pluma ági l e inspirada y se 
detuviesen en el tiempo. As i son estos hijos de la prisa. Algunos 
ni tan siquiera al pie el nombre de su progenitor: es labor a n ó n i ­
ma. Otros, un nombre desconocido. 

¡ C o n cuánta e m o c i ó n voy pasando las hojas de este florilegio! 
Paso de un articulo a otro, de la crónica al editorial, de la critica 
literaria a la in formac ión extranjera. Algunos, escritos con a u t é n ­
tica i lu s ión , recogen la e m o c i ó n de las cosas. Aqué l e s tá salpicado 
de a n é c d o t a s ; é s t e de deslumbrantes paradojas. E s la elocuencia 
moderna, que puede llegar a los m á s apartados rincones. 

Se viene opinando que el art ículo per iod í s t i co es flor de un día . 
Podr ía dec í r se l e lo que Oóngora a la rosa: "Ayer naciste y mori-
ráH mañana . . ." Para reparar este e f í m e r o destino, JUhn Aparicio 
—maestro de periodistas y que fué tantos a ñ o s Delegado Nacional 
de P r e n s a — c r e ó una publ icac ión en la que se recog ían los los ar-

" t í cu los m á s importantes publicados en la P r e n s a d é toda Espafia. 
Con el significativo t í tulo de " F é n i x " , todos los meses s u r g í a n de 

¡Jegio de Artículos 
las cenizas del olvido las m á s Madas piezas de la a r t e s a n í a de la 
pluma. 

E n E s p a ñ a ha habido siempre buenos, e s p l é n d i d o s articulistas. 
Desde Monte-Cristo que b o r d ó la c r ó n i c a galante, hasta los repor­
tajes internacionales de Augusto A s s i a y Car los S e n t í s . N o e s t á n 
muy lejanas aquellas "Acotaciones de un oyente" que e s c r i b i ó con 
aguda sá t i ra po l í t i ca nuestro F e r n á n d e z F l ó r e z , ni las estampas ro­
m á n t i c a s de Emi l io C a r r e r e . N i las c r ó n i c a s de arte de Manuel 
Abri l , ni las de toros de Corrochano. 

Actualmente G o n z á l e z Ruano comenta el suceso fugaz e inme­
diato; A g u s t í n de F o x á , d i p l o m á t i c o y viajero, sigue d á n d o n o s una 
v i s ión de los p a í s e s lejanos al conjuro de bril lantes m e t á f o r a s ; J u ­
lio Camba, viajero t a m b i é n , recoge el latido del mundo a t r a v é s 
de las gafas galaicas de su humorismo; y Eugenio Montes, otro 
gallego universal , con la cadencia de una prosa de abolengo, canta, 
con profundidad de concepto, las viejas ciudades y el pensamiento 
y la historia de Occidente. 

Nuevos valores asoman de vez en cuando a las columnas dia-
r ías . J ó v e n e s que vienen a relevar a los ya consagrados, van im­
poniendo su v o c a c i ó n y su voz. Saben que el periodismo os una 
mezcla de acc ión y r e f l e x i ó n . Saben, a d e m á s , que con los premios 
" L u c a do T e n a " y "Mariano C a v i a " , y los que convocan qtras en-

tidades p e r i o d í s t i c a s y oficiales, un buen articulo puede a s p i r a r a 
la g l o r í a de la popularidad en la misma medida que en la é p o c a 
del Renacimiento un buen soneto l e í d o en e l s a l ó n de un procer 
podía merecer la sonr i sa de la fama. P o e s í a y real idad se cr iban 
en el cedazo de una c r ó n i c a y surge la luz tamizada, la real idad 
a p i ñ a d a y la v iva é p i c a del acontecer. 

Mis manos han vuelto a acar ic iar esta breve, esta f lorida anto­
l o g í a de a r t í c u l o s p e r i o d í s t i c o s . ( S e r á n las siete de la tarde. L a luz 
entra tenue, madura, por la ventana abierta. Levanto los ojos de l 
libro y miro afuera. P a s a n gentes, v e h í c u l o s , n i ñ o s , por l a cal le . 
P a s a n . A lo lejos hay un parque munic ipa l con á r b o l e s y p á j a r o s ) 
A l hojear de nuevo el libro leo d i s t r a í d a m e n t e : " . . . L o s chicos es-
p a ñ o l e s ejercitaban el deporte algarero de agred ir a la acac ia sus­
piro de la urbe, y a l g o r r i ó n , reyezuelo de la acac ia" . E s t a s ' p a l a ­
bras tan finamente e s c r i U s son de hace unos veinte a ñ o s Per te -
necen a un a r t í c u l o en el que se hace una defensa apasionada de l 
pajaro y del árbo l , tal como pudiera haberlo hecho A x e l Munthe 
Es te articulo es una verdadera joya a n t o l ó g i c a por su contenido 

y forma. (Sentimos de pronto una honda s i m p a t í a hac ia este pe­
riodista que supo llegar con la e m o c i ó n de s u humana prosa a l 
c o r a z ó n de muchos lectojes . ) 

Mientras hojeamos por ú l t i m a vez este florilegio de a r t í c u l o s 
p e r i o d í s t i c o s , acude a nuestra memoria aquella bri l lante d e f i n i c i ó n 
de la c r ó n i c a : "Es semejante a esas copas de cr i s ta l de Bohemia 
d e l i c a d í s i m a s , de f ina transparencia y leves como las p lumas \ n -
tes de lograr una perfecta, se quiebran y rompen muchas é n t r e l a s 
manos del m á s h á b i l obrero". 

E. A. N. 


