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T R A D I C I O N 
f P R O G R E S O 

Hoy queremos iniciar nuestro comentario con un 
pensamiento de Angel Ganivet, que a pesar de su dis­
tanciado origen, puede muy bien armonizarse con el fin 
de estos trabajos que es el de presentar temas de sabor 
y contenido local. tAmo a la tradición por su esplendor 
y al progreso por su justicia», escribe Ganivet, con una 
precisa y exacta medida del equilibrio, de la tolerancia 
y de la comprensión. 

No parece a primera vista, que el pensamiento del 
citado escritor, tenga mucho que ver con los problemas 
de nuestra ciudad, pero trataremos de enlazarlos a fin 
de que esa relación se refleje. 

Pontevedra es, en efecto, una ciudad cargada de tra­
dición, tradición que los pontevedreses creen esplendo­
rosa y que aman y estiman como opulencia heredada 
de lejanas y pasadas épocas. Tradición condensada prin­
cipalmente en el aspecto urbanístico y monumental, en 
la que la artesanía primorosa y el arte de sus canteros, 
se desata en una métrica rara de formas, cual si las pie­
dras formasen versos de un poema en- el que se cantase 
la perenne superviviencia del Tiempo. Ciertamente, el 
pensamiento de Ganivet, parece tener una razón clara, 
al aplicarse a esta faceta de nuestra tradición. Pero que­
da la segunda parte del pensamiento que también tra­
taremos de hilvanar, con el tema. Sí. No sólo se puede 
amar al Progreso por su justicia, sino que ha de amar­
se, incluso para poder defender y amar a la vez, el es­
plendor de la tradición. Y ¿cómo armonizar en la vida 
real tradición y progreso? Es precisamente este aspecto 
el que nos interesa tratar en este comentario breve. 

Los españoles, y no menos los pontevedreses, somos 
muy inclinados a dogmatizar puntos de vista, en los que 
luego permanecemos anclados como robinsones de la 
Verdad. Y creemos que esto ya es un defecto bastante 
grave. Es esta una actitud que tiene muy poco amor ha­
cia el progreso. 

No hay mucho tiempo que en una reunión de indus­
triales y comerciantes, se ha suscitado el tema, de la 
tradición y el progreso, presentándolos como algo irre­
conciliable. Nosotros aseguramos, sin abandonar nues­
tros puntos de vista artísticos por los económicos, que el 
progreso y la tradición no son enemigos, sino que es sólo 
cuestión de saberlos combinar, hermanar, convivir. Sos­
tuvimos entonces y sostenemos, que hay en esta cues­
tión una deformación que conviene aclarar. En primer 
lugar, la zona monumental se quedaría semimuerta y 
semidormida, si fuese perdiendo esa fuerza impulsiva 
que le da la actividad mercantil. Por tanto, conviene res­
taurar, refrescar, con nuevas adaptaciones a las exigen­
cias mercantiles, todos los edificios que carecen de esta 
adaptación. Pero, claro está, respetando el estilo y la ca­
racterística insustituible que poseen. Oponerse a esta res­
tauración y adaptación, no creemos que sea una medida 
práctica ni mucho menos acertada, pues si las cosas pue­
den ser bellas y útiles, serán mucho más amadas, que 
si sólo poseen una de las dos cualidades. 

Parece que en la mente de las gentes corrientes, exis­
te la convicción de que los estilos modernos son más co­
merciales, y eso es sin duda un error. El Comercio no 
ha estado nunca en desacuerdo con la estética, cualquie­
ra que sea el estilo. Ahora bien, lo que hace falta 'es ha­
cer restauraciones cuyos preceptos no sean una reforma 
más de un arquitecto, sino que sea algo hecho con gusto, 
con alma y con amor a esta tradición que poseemos. Si 
se derrocha gusto y se pone interés, podremos hacer y 
conseguir la mágica hermandad del progreso y la tra­
dición. Ello sería un gran bien para Pontevedra. 

No cuidar nuestra zona monumental sería algo in­
concebible. El motivo, es fácil de exponer: ¿Qué darían 
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O P I N A EL C O M E R C I O 
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3 PREGUNTAS PARA C A D A C O M E R C I A N T E 

La Feria y su alcance comentada por A L M A C E N E S A R T U R O 
' t . . . « • « * * « > « . < 5 > 

V i s i t a m o s a A lmacenes A r t u r o " , uno de los comerc iantes que han impu l sado , d e n t r o de sns * 
edios, a la c iudad . Responde a n u c i r á s p reguntas con u n a c e r t a d í s i m o c r i t e r i o y conoc imien to « 

i aduci rse , po r par te d e l comerc io , para l a r e s o l u c i ó n en e l t i e m - «• de todas las razones que puede 
po de la v ida de nues t ra c iudad . 

. . . . . . . . . .;. «• <8> «> «. 
— ¿ C ó m o cons ide ra u s t ed es ta 

a p o r t a c i ó n cas i u n á n i m e de l Co­
m e r c i o p o n t e v e d r é s a u n a a c c i ó n 
c o n j u n t a ? 

— N o t a n u n á n i m e . S in e m b a r ­
g o se h a c o m p r o b a d o de que es 
pos ib le l a I n t e r v e n c i ó n t o t a l de un 
sec tor de l a c i u d a d t end iendo a 

J o r a m l e n t o . A u n q u e e l m a ­
y o r auge de u n a p o b l a c i ó n no lo 
da e x c l u s i v a m e n t e el c o m e r c i o , no 
cabe d u d a a l g u n a que su aspec to 
e x t e r i o r cor responde , en su t o t a ­
l i d a d , a l C o m e r c i o . E n t r e u n a c i u ­
d a d con u n c o m e r c i o Horec lente y 
a d a p t a d o a los nuevos t i e m p o s , y 
u n a c iudad con u n c o m e r c i o l i m i ­
tado hay la m i s m a d i í e r e n c l a que 
entre una calle I luminada con luz 
/ luorescenut y o t r a que s « I lumino 
con bombil las de 25. 

E l ^ C o m e r c l o p o n t e v e d r é s , con 
esta F e r i a del R e g a l o h a demos­
t r a d o s u a f á n de s u p e r a c i ó n , su 
I n t e r é s p o r m e j o r a r , p o r a m p l i a r 
su z o n a de I n l l u e n c l a p o r per fec ­
c i o n a r el e s t i lo de sus ven tas . 

— ¿ E s pos ib le l l e v a r este s e n t i ­
do de u n i d a d a o t r o s ó r d e n e s de 
l a v i d a c i u d a d a n a ? 

— N o es que sea pos ib le . E s I m ­
p re sc ind ib l e . C o m o y a he d i cho 
antes , el m a y o r auge de u n a c i u ­
d a d no es p r o d u c i d o so l amen te 
p o r s u . c o m e r c i o . Y si que remos 
que P o n t e v e d r a s u r j a de su apa­
t í a , p u j a n t e y vehemen te , h a c i a 
un des t i no de c a p i t a l i d a d Ind i s cu ­
t i b l e , t odo p o n t e v e d r é s , desde el 
pues to que en l a c i u d a d ocupe, de­
be a p o r t a r su esfuerzo p a r a con ­
s e g u i r l o . H a y m u c h o y m u y h o n ­
do p o r hacer . L a r e n o v a c i ó n de u n 
pueb lo es t a r e a que, sobre todo, 
ex ige p a r t i c u l a r e s sac r i f i c ios . S I 
el C o m e r c i o se h a j m p u e s t o su t a ­
rea , a d e m á s de ser a y u d a d a e l la | 
m i s m o p o r s i , debe I n c l u i r s e 

u n esfuerzo c o n j u n t o de todos los 
sec to res de l a c a p i t a l . 

— U s t e d , n a t u r a l m e n t e , cons ide­
r a a c e r t a d a l a F E R I A D E L R E ­
G A L O . ¿ P o d r í a d e c i r n o s a l g u n a 
r e a l i z a c i ó n d e n t r o de las p o s i b i l i ­
dades de l a c i u d a d que p u d i e r a 
c o a d y u v a r a l a m i s m a ? 

— N u e s t r a c i u d a d h a dado u n 
f u e r t e I m p u l s o h a c i a ade lan te los 
ú l t i m o s t i e m p o s . Y a h a n c r ec ido 
d ive r sa s I n d u s t r i a s que sobrepa­
san l a esca la y e l a f á n r e g i o n a l . 
C l a r o e s t á que s i l a I n d u s t r i a l i z a ­
c i ó n c o n t i n ú a el C o m e r c i o no t e n ­

d r á m á s r e m e d i o que ponerse a i 
d i a , t a n t o en a r t í c u l o s , c o m o en 
su p r e s e n t a c i ó n . N u e v a gen te con 
c r i t e r i o s d i s t i n t o s v e n d r á a o c u ­
p a r nuevos pues tos en l a v i d a de 
l a c i u d a d y e l l o t r a e r á a p a r e j a d o 
n u e s t r o m a y o r d e s a r r o l l o c o m e r ­
c i a l . H a y que r e c o r d a r s i e m p r e 
que A v l l é s es u n p u e b l o que n a c i ó 
y crece c o n u n a v i t a l i d a d a r r o -
l l a d o r a a l a s o m b r a de l a S ide ­
r ú r g i c a . U n c o m p l e j o I n d u s t r i a l 
de es ta c a t e g o r í a — o v a r i o s que 
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Lf l F E R I A 

de i 

R E G A L O 

QUE SE SORTEARAN ENTRE LOS COMPRADORES 

DIA 18 (Jueves) 
UN JAMON 
UNA OLLA A PRESION. 
UN MOLINILLO DE CAFE. 

• • * 

DIA 19 (Viernes) 

UN JAMON 
UNA LATA DE ACEITE (10 LITROS). 
UNA PLANCHA ELECTRICA. 
UN MOLINILLO. 
UN PARAGUAS. 

PONTEVEDRA ¡unto a ta r ía 

<S> L a F e r i a d e l Regale consis- * 
<S> te en una o p e r a c i ó n comer- * 
* c i a l de l comerc io de Ponteve-
* d ra , que , rea l izada bajo la d i -
<!> r e c c i ó n de la C á m a r a de C o - * 
^ merc io , I n d u s t r i a y Navega - <* 
«> o i ó n , de esta c i u d a d , p r o p u g n a * 

* u n a r e v a l o r i z a c i ó n de l comer- ^ 

* c i ó p resen tando a t r a c t i v a m e n - • 
te las ven ta jas de c o m p r a r en 

* los esab lec imien tos de l a ca- * 
«> p i t a l . 

F u n d a m e n t a l m e n t e , la c a m - • 

* p a ñ a puede r e sumi r se a s í : <S> 

1.° — E n e l f i j a d o y e x h i - <8> 
* b i c i ó n de m i l e s de ca r te les ^> 
* anunc iadores de l a F E R I A * 

> D E L R E G A L O . * 
y 2 . ° — E n la d i s t r i b u c i ó n de 
(• 300.000 c u a r t l U a » do o i - o y - •» 
• ganda en la capital y provTn- * 
5- c í a . «> 

3.° — E n la r e a l i z a c i ó n de «• 

* p ropaganda en la F E R I A D E L «• 
* R E G A L O p o r m e d i o de a l f a - * 
* voces m ó v i l e s , de f o r m a que • 
* l l egue n o t i c i a a cada v i l l a , * 
<i> pueblo y a ldea d e l t a n i m p o r - * 
«> t an te acon tec imien to comer- «• 
«• c i a l . «• 
•í- 4." — E n la e d i c i ó n de l d i a - «> 
* r i o que t e n é i s en vues t ras * 

manos , como p r e g ó n de la F E - * 
* R I A D E L R E G A L O y corau- <S> 
* n i c a c i ó n en t r e comerc ian tes y ^ 
* compradores . • * 
* 5 ° — E n l a c o l o c a c i ó n de «• 
* a t r ac t ivos t ransparen tes a 2 ^ 
* colores, de l a F E R I A D E L « 
«• R E G A L O e n los medios de 
* t r anspor te que conduzcan a l a * 
<*• c a p i t a l . * 

* 6.° — La p r o y e c c i ó n de u n 
* ambien te g ra to pa ra e l ef icaz «> 
* desa r ro l lo de la F E R I A , rae- * 

d ian te la i n s t a l a c i ó n de a l t a -
* voces con m ú s i c a suave, e n * 
* las p r i n c i c i p a l e s plazas y ca- * 

* l ies de la c iudad . <* 

7 .° — La c o n o e s i ó n de ob- <» 

* s e q u í o s d i a r io s a c u a n t o s * 
* compradores de l a cap i t a l y * 
* p r o v i n c i a nos hagan e l ho- * 
•í1 ñ o r de acud i r a nues t ro l l a n t a - * 
* m i e n t o y comprueben cuan- * 

* to a f i r m a m o s . * 

« ¡ P O N T E V E D R E S D E L A * 
* C A P I T A L Y D E L A P R O - * 
* V I N C I A ! : « . 

* L A F E R I A D E L R E G A L O 
* T E E S P E R A . «• * «. * * * * * * * * * * * 

A s í , desde lo a l to , Pon tevedra ofrece perspect ivas marav i l l o sas . A h i e s t á el Pa lac io de la D i p u ­
t a c i ó n con la r í a a l fondo , bajo la serena bel leza de la ta rde . 

C o m p r a d o r : E x i j a los bole tos , 

p r o p o r c i n ó a su compra , que 

d a r á n derecho a l r ega lo de 

Fe r i a . 
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P a g i n a 2 L A F E R I A D E / . R E G A L O 

R E L A C I O N ~ 
d e c o m e r c i o s a d h e r i d o s 
a l a F E R I A D E L R E G A L O 
T E J I D O S : 

Almacenes Olmedo. 
Almacenes S i m e ó n . 
Almacenes C la r l t a . 
Almacenes Gorostlagra. 
Ada . de Ernes to Pedrosa. 
Tejidos Casald)erre7> 
Ernes to Rodrfgnex. 
Gumersindo F e r n á n d e i " L a F é " 
Tejidos " E l Globo" . 
Celestino T l e l t e i . 
Anice to C ó r e l o . 
Tejidos C r e p é . 
Tejidos Re^nera, 
Hi jos de H a n n e l P e l á e z . 
Ln l s G o n z á l e z , " L a M o d a " . 
L u i s Rey " Casabianca". 
Ignac io J u á r r z . 
L n l s F e r n á n d e i Moldes. 
Tejidos Casa Pepe. 
Tejidos Carrasco. 
Casimiro L ó p e z . 
Perfecta R o d l ñ o . 
Tejidos L n l s a Bonl losa . 

M E R C E R I A S : 

Almacenes Garza. 
Almacenes Ponteredreses. 
Almacenes Rocafor t , 
Almacenes Rodlf io . 
S r e r c e r í a " L a Modern i s t a" . 
M e r c e r í a Carmina . 
M e r c e r í a Rossy. 
M e r c e r í a Moldes. 
M e r c e r í a L u i s a Torres . 
M e r c e r í a ••Quin*'. 
M e r c e r í a I t r a r o . 
M e r c e r í a M a n o e l T i d a l 
M e r c e r í a " P a c b n " . 
M e r c e r í a " I s o l l n a " . 
M e r c e r í a A m á n e l o G o n z á l e z . 
M e r c e r í a Jnsto X l e t o . 
M e r c e r í a " L a Rosa". 
A n u n c i a Can i t ro t . 
M e r c e r í a I p l e m a . 

C O N F E C C I O N E S : 

" L a Pe r l a " . 
P r ie to . 
" L a Gran T i j e r a " 
PeraL 
Re truel ra. 
Magdalena. 
Se i^ lo A l r a r e i . 
Casa T i d a l . 
M e r c e r í a "Lo l aw . 

C A M I S E R I A S : 

A r t u r o M a r t í n e z . 
" E l Buen Gos to" . 
Pazos (Ol lTa ) . 
Pazos ( P e r e g r i n a ) . 

S A S T R E R I A S : 

Iglesias. 
Gumers indo T á z q u e z . 
L u h G ó m e z . 
" L a Confianza". 
Torres . 
Barc ia . 
M a x i m i n o Otero. 
Cortegoso. 
M a x i m i n o Otero ( H i j o ) . 
A b u i n . 

M U E B L E S : 

L a P r e r e n t l v a . 
Establecimientos Santa A n a . 
Almacenes " L a F é " . 
Es t . " L a P e r e g r i n a » 8. A . " . 
Muebles B e n i t o . 
T d a . de K. Pora . 
Muebles M í g u e z . 
Muebles May san. 
Muebles Arosa . 
Muebles G e r m á n . 
ÍHuebles " L o s Muchachos" . 
Muebles "Santa L u c i a " . 

Pedes ta l 
Gajoso . 

O F R E C E M O S A Q U I L A 
R E L A C I O N P O R G R E ­
M I O S D E C O M E R C I O S 
A D H E R I D O S A L A F E R I A 
D E L R E G A L O , H A S T A L A 

F E C H A . 

Cerra . 
Ovid io A l é n . 
Casa Fel ipe . 

L u c i a n o J a r a í z . 
A l m ó n . 
" E l Zapato H i spano" . 
T i l m a . 
" D a n d y " . 
T d a . de F e r r e l r a . 
V á z q n e x E c h e v a r r í a s . 
Costal . 
E n r l q n e F e r n á n d e z . 
C i d . 
S á n c h e z J a r a í z . 
Ü b a l d o Nazar . 
••Ceyma". 
Baena. 

Casa B r a v o . 
M a n u e l Qnelro. 
J . M a r í a F e r n á n d e z . 

F E R R E T E R I A S : 

¡ Hi jos de S. T á r e l a . 
! S i lva . 
i " E l Candado". 

A n d r é s R o d r í g u e z . 
, F e r r e t e r í a Gallega. 

M A T E R I A L E S 
1 D e C O N S T R U C C I O N : 

I A u x i l i a r de l a C o n s t r u c c i ó n . 
Gabr ie l Santos, ( H i j o ) . 

; J o s é M a r í a Gal te l ro B l v a s . 

D R O G U E R I A S 
Y P E R F U M E R I A S : 

L o r m a . 
D e l Puente . 
E i ra a. 
Magros. 
H e r m a n o s Sonto. 
D r o g u e r í a L a u d y . 

A U T O M O V I L E S : 

T á r e l a y Cort lzo . 
Agenc ia F o r d . 
S o l l ñ o y A b r e n . 
Gumers indo B lvas . 

E M P R E S A S D E A U T O B U S E S : 

i " L a U n i ó n " . 
! Transpor tes Mor razo . 
| Autobuses de Geve. 

E S T A C I O N E S D E E N G R A S E : 

Costa G I r á l d e z . 

L I B R E R I A S Y P A P E L E R I A S : 

Paredes. 
P ó r t e l a . 
A n t ú n e z . 
M a r t í n e z Cendra . 
Casa T i n a s . 

E L E C T R I C I D A D Y R A D I O : 

Casa Romero ( B a z a r ) . 
M i g u e l Otero. 
A u t o - Radio . 
K l é c r l c a Moderna . 
Radio Zas. 
Radio Pontevedra . 
E l e c í r i c i d á d P ó r t e l a . 
J e s ú s L a g o y Lago . 
Heverino M a r t í n e z . 
Exc lus ivas Halnz. 

C O M E R C I A N T E : 

E N LA CAMARA DE COMERCIO PUEDES RE­

COGER CUANTOS BOLETOS NECESITES PARA 

ENTREGAR A TUS CLIENTES SIN LIMITA­

CION ALGUNA. 

¡REPARTELOS CON ESPLENDIDEZ! 

L U N A S Y E S P E J O S : 

L O Z A : 

Establec imientos T l s o . 

C O M E S T I B L E S : ( M a y o r i s t a s ) 

M a t í a s de Cabo Br lones . 
J o s é H . R o d r i g n e i H i j o s , S.R.C. 
J u s é M a r t í n e z S á n c h e z . 
Casal 3- M a r t í n e z , S. L . 
T n r l b l o P r i e to Salvadores. 
Vic to r i ano Moldes. 
Reyes Hermanos , S. 1 . 

C O M E S T I B L E S : ( D e t a l l i s t a s ) 

rjose. 
P ó r t e l a . 

U l t r a m a r i n o s M a 
Franc i sco T l l r e . 
O l imp io CasaL 
I so l lno Acos ta . 
J o s é Muí ños . 
Rafae l P r i e to . 
Dleg-o Lores . 
Casa M e l l t r a s . 
M a n u e l C h a c ó n . 
E l H ó r r e o . 
J o s é P in tos . 
J n a n T l d a L 
Sant iago Beledo. 
J e s ú s R . A m i g o . 
( J l t ramar lnos Si lbar , 
v i s n i f l Blanco Bonzas. 

B A R R E S T A U R A N T : 

t asa Ca l ix to . " 

C A R B O N E S : 

Clemente C a r r a s c a l 

H O T E L E S : 

H o t e l ünlTeri 

ASI V A LA FERIA 
I L e c t o r , este que t ienes ante los ojos, es s ó l o un p e r i ó d i c o de la 

F E R I A D E L R E G A L O . Pero son muchos los pontevedreses que 
anhe l an que la cap i t a l cuente con u n órg-ano p e r i o d í s t i c o que, co­
m o é s t e , d iga en l a cal le todos los d í a s de nuestros problemas y 
afanes. N o creas que t u deseo cae en el v a c í o , no, pero es nece­
sa r io que cada uno ponga su grano de arena. Que esta pos ib i l i dad 
sea una r ea l i dad inmed ia t a . Porque este d i a r i o que hoy tienes en 
tus manos nace a l i m p u l s o de u n solo sector de nues t ra p o b l a c i ó n . 
A u n á n d o s e todos, es pos ib le que este anhelo tuyo y nues t ro ad­
q u i e r a v i d a y pe rmanenc ia . 

I U n pueblo s i n p e r i ó d i c o es u n pueblo pe rd ido . U n pueblo s in pe­
r i ó d i c o es un pueblo s in m e m o r i a . P rocu ra , lector amigo, que esta 
p u b l i c a c i ó n de l a F E R I A D E L R E G A L O l legue a ser l e í da por 
todos y c o a d y u v a r á s a l engrandec imien to de Pontevedra . 

I Cuando en t ramos en una casa, s i vemos que sus paredes e s t á n 
adornadas con hermosos cuadros , e logiamos seguidamente el buen 
gus to de sus d u e ñ o s . Los escaparates de u n comercio son los cua­
dros en las paredes de la ca l le . 

C o m e r c i a n t e : que a q u é l que nos v i s i t e o los pontevedreses m i s ­
mos cuando sa l imos de compras , no tengamos que avergonzamos 
de nues t ros escaparates comerc ia les . Cu ida de que e s t é n b ien i l u ­
m inados , que todo aque l lo que queda enmarcado d e t r á s d e l c r i s t a l 
sea u n cuadro he rmoso y l l a m a t i v o . L a c r e a c i ó n de un buen es­
caparate es un arte. . . Y este ar te puede dec i r rancho en favor o en 
con t r a de su d u e ñ o . 

I L a F E R I A D E L R E G A L O ha desaUdo las lenguas. C r í t i c a s s iem­
pre las hubo . Es m á s f ác i l demole r que ed i f i ca r . Pero l o que nos 
e x t r a ñ a y l amen tamos en que a lgunas de estas c r í t i c a s vengan pre­
c isamente de Pontevedreses que s iempre han hecho gala, de pa­
labra . . . de su a m o r a Pon tevedra . 

I E l auge de l a F E R I A D E L R E G A L O se nota p r inc ipa lmen te en la 
p a s i ó n que ponen sus enemigos en c o m b a t i r l a . Son, y el los a l pa­
recer lo desconocen, el m e j o r t e r m ó m e t r o de su é x i t o . D i c e n , s i n 
saber lo , de l ca lor con que f u é acogida por muchos. . . Es como t i r a r 
p iedras a l p r o p i o te jado. 

1 Se ha comentado que este p e r i ó d i c o no e s t á edi tado en casa. Si en 
casa no tenemos c u c h i l l o para c o r t a r el j a m ó n . . . tendremos que 
i r l o a buscar a fuera . Esta es una r a z ó n que convence. 

P e r o a l parecer lo que no ha convencido a la h i p e r c r í t i c a es 
que a pesar de ser Pontevedra una c iudad que cuenta con a l imen to 
entus ias ta para l anzar u n p e r i ó d i c o d i a r i o , le pasa como a l her re ro 
d e l cuento , que t iene e l c u c h i l l o de palo . 

Que el h e r r e r o me jo re el c u c h i l l o y . . . todo se a n d a r á . 
Se dice , po r a lgo Pontevedra es l a c iudad de m á s f i n o y buen h u ­
m o r de E s p a ñ a , que la F E R I A D E L R E G A L O es un atentado que 
se hace a l a paga e x t r a o r d i n a r i a . S í , pero e l a ñ o pasado la paga 
e x t r a o r d i n a r i a t a m b i é n f u é gastada en las compras naturales de 
estas fechas y s in l a p o s i b i l i d a d de que l a suerte le favoreciese a 
uno con.. . l o que l a suer te d i g a . 

I Cuando observes que una persona dice no a todo, escapa de -n 
lado porque es un ser anqui losado y de e s p í r i t u negat ivo. Cuando 
veas a una persona que dice s í a todo lo que sea a f á n de prospe­
r i d a d y progreso, c ó g e l o d e l brazo, porque é s t e te l l e v a r á por el 
m e j o r c amino de l a p rospe r idad . L a F E R I A D E L R E G A I X ) es, 
l ec tor , un s í d e l Comerc io p o n t e v e d r é s . 

i Cada uno habla de la f e r i a s e g ú n le va en e l la . P r e g ú n t a l e . . . pre­
g ú n t a l e a cua lqu ie ra de los a for tunados en los sorteos de la 
F E R I A D E L R E G A L O . 

Ouina el Camepcio 
i V i e n e d e la 1.°) 

s u m e n su m i s m o p o d e r í o — l l e v a ­
r í a n a P o n t e v e d r a h a c i a a d e l a n t e 
en m á s de c i e n a ñ o s de f u t u r o 
que, de o t r o m o d o , y y e n d o p o r 
sus pasos, p a r a e l m i s m o avance , 
t a r d a r e m o s q u i z á unos s ig los . 

P e r o lo que no h a y que d u d a r 
es que n u e s t r a c i u d a d a v a n z a y , 
s i nuevas i d e a s — c o m o l a F E R I A 
D E L R E G A L O — s e p o n e n en m a r ­
cha , se h a c e n vig-entes, obl igran a 
a c e l e r a r el r i t m o de n u e s t r a v i d a 
l o c a l , c o n s e g u i r e m o s l l e g a r a l flo­
r e c i m i e n t o que, p a r a P o n t e v e d r a , 
todos deseamos. 

D. Francisco Cimadsvila 

H a b l a d o n F r a n c i s c o C i m a -
d e v i l a p o r A L M A C E N E S C L A -
B I T A , u n o de los c o m e r c i a n t e s 
que m á s e m p u j a n l a c i u d a d h a ­
c i a s u m e t a . A l m a c e n e s C l a r i t a 
t i e n e y a u n s i g n i f i c a d o p rec i so 
y m e r i t o r i o d e n t r o de n u e s t r a 
c a p i t a l . 

— ¿ H a y d e s e q u i l i b r i o e n t r e l a 
o f e r t a y l a d e m a n d a de l c o m e r c i o 
p o n t e v e d r é s ? 

— N o . S i endo a m b o s concep tos 
f u n c i ó n d i r e c t a u n o d e l o t r o , e l 
C o m e r c i o — O F E R T A — p r o c u r a 
e s t a r a l d í a en m o d a s y s u r t i d o s 
p a r a s a t i s f ace r a l c l i e n t e — D E ­
M A N D A . 

C l a r o es que s i e m p r e ex i s t e u n a 
m i n o r í a se lec ta a la c u a l r e s u l t a 
d i f í c i l c o m p l a c e r ; pe ro es to o c u ­
r r e en todas las c iudades , a u n en 
las m á s I m p o r t a n t e s . 

H a y o t r o g r u p o de p ú b l i c o que, 
I n f l u i d o p o r el « m o d l s m o > no en­

c u e n t r a en su c i u d a d l o que qu ie ­
re , o l v i d á n d o s e de que el c o m e r -
c í o l o c a l , o b l i g a d o p o r los l í m i t e s 
de l a r e a l i d a d , h a hecho u n a f u n ­
c i ó n se lec t iva , e l i m i n a n d o lo e f í ­
m e r o y e x t r a v a g a n t e , en l o c u a l 
v a a caer p r e c i s a m e n t e este p ú ­
b l i co que, p r e t end i endo destacar , 
c o m p r a n f u e r a de su ó r b i t a . 

— ¿ Q u é r e su l t ados v i t a l e s p a r a 
l a c i u d a d espera us t ed de l a F E ­
R I A D E L R E G A L O ? 

— I n t r í n s e c a m e n t e m u y pocas, 
p o r q u e es ta c a m p a ñ a , f r a n c a m e n ­
te, es floja, no r e p r e s e n t a las po­
s ib i l i dades de l C o m e r c i o de P o n ­
t e v e d r a y no responde a l a f á n y 
e n t u s i a s m o de los h o m b r e s que l a 
c o n c i b i e r o n y o r g a n i z a r o n . A h o r a 
b ien , s i c o n s t i t u y e el p r i m e r esla­
b ó n de u n a cadena de esfuerzos 
comunes , entonces t e n d r á el m é ­

r i t o r ep re sen ta r el a ldabonazo que 
d e s p e r t ó l a conc ienc ia y el ans ia 
de s u p e r a c i ó n del Comerc io de 
P o n t e v e d r a . 

— S i P o n t e v e d r a es u n a c i u d a d 
en m a r c h a , ¿ e s t á el Comerc io 
p o n t e v e d r é s a l a a l t u r a de ese re ­
s u r g i m i e n t o ? 

— S I . Todos ios fac to res que I n ­
t e r v i e n e n en el desa r ro l lo y des­
e n v o l v i m i e n t o de las ciudades es­
t á n concatenados de t a l m a n e r a 
que unos a r r a s t r a n o son conse­
cuenc i a de los o t ros . 

A s í el C o m e r c i o v a f o r m á n d o s e 
y c rec iendo a m e d i d a que su rgen 
los mercados . Es una ley a l a 
c u a l no p o d í a escapar el comer ­
cio de P o n t e v e d r a y s i nues t ra 
c a p i t a l en v e r d a d e s t á en m a r c h a 
y a I r á s u r g i e n d o el c o m e r c i o que 
necesite. 

Lo que nos dice E S T A B L E C I M I E N T O S V I S O 
E S T A B L E C I M I E N T O S V I S O , 

u n o de los m á s rec ien tes y m o ­
dernos comerc io s pon teved re ­
ses, c o n u n es t i lo p r o p i o de v e n ­
tas l l evado a l a r e a l i d a d desde 
el p r i m e r d í a de su I n a u g u r a ­
c i ó n y que le h a n dado u n a 
f u e r t e p e r s o n a l i d a d d e n t r o de 
n u e s t r o comerc io , nos respon­
de a s í a estas t r e s p r e g u n t a s : 

1 * H a y desequ i l ib r io e n t r e l a 
o f e r t a y l a d e m a n d a d e l co­
m e r c i o p o n t e v e d r é s ? 

2. * ¿ Q u é r e su l t ados -vitales pa ­
r a l a c i u d a d espera us t ed 
de l a F E R I A d e l R E G A L O T 

3. * 8 i P o n t e v e d r a es u n a c i u ­
d a d en m a r c h a , ¿ e s t á el 

C o m e r c i o p o n t e v e d r é s a l a 
a l t u r a de ese r e s u r g i m i e n t o f 

H e a q u í , ahora , lo que nos con­
tes ta E s t a b l e c i m i e n t o s V I S O : 

L« Q u i z á h a y a ex i s t i do en a l g ú n 
t i e m p o este sent ido desequi l i ­
b rado- que se menc iona , pero 

( C o n t i n ú a en l o 3.°) 

Eli 
es uida 
N o de ja r para m a ñ a n a lo que se 
puede hacer hoy. N o encargar a 
o t ro lo que pueda hacer uno mis ­
mo . • • * 

Para el consumidor , el p roblema 
capi ta l reside en el modo de bene­
f ic ia rse de una u otra manera . E l 
comprador se desprende del d ine­
ro con la vis ta puesta, m á s que en 
el a r t i cu lo que adquiere , en los be­
neficios que é s t e le r e p o r t a r á . 
Leonard T. Thomasma . • • • 

N o menosprecie j a m á s el i n m e n ­
so va lo r que poseen las relaciones 
cordiales y afectuosas y no o lv ide 
de prestar " c o l o r " y " c a l o r " a las 
entrevis tas que sostenga con sus 
posibles compradores , e s f o r z á n d o ­
se para que la c o n v e r s a c i ó n d i scu­
r r a amena y agradable por ambas 
pa r t e s .—Hal W . Jonhs ton . • • • 

Nunca es bastante conocida una 
marca como para p resc ind i r de la 
a r g u m e n t a c i ó n . S iempre se encuen­
t r an a rgumentos . S iempre hay co­
sas interesantes que dec i r le al p ú ­
bl ico . S iempre se necesitan a rgu­
mentos para nuevos cl ientes , que, 
a pesar de su fama, no conocen el 
producto. • • • 

•Si los hombres que han t r i u n f a ­
do en ta v ida hubiesen d icho tras 
sus p r imeros fracasos: " j Q u é ma­
la suer te ! Es i n ú t i l l ucha r contra 
e l l a ! " , no hubiesen conocido el 
E X I T O . • * • 

Todos los hombres que han ob-
tenido é x i t o s e s t á n de acuerdo en 
un cosa: l a de que ellos fueron ios 
causantes. • • • 

U n cl iente que quiere comprar , 
ent ra porque sabe muy b ien lo que 
quiere , y el vendedor debe saber 
d ó n d e se ha l l a en la t ienda e l ar­
t í c u l o que el c l ien te necesita y la 
cal idad que le conviene. S ó l o aa! 
se consiguen buenas ventas. • • • 

Cuando un producto da satisfac­
c i ó n , honra a qu ien lo v e n d i ó E l 
precio se o lv ida , pero el recuerdo 
de la ca l idad , perduda. Vendiendo 
cal idad se log ran cl ientes adictos. • * • 

La p r o d u c c i ó n en serie, factor 
in tegrante de l desenvolviraento eco­
n ó m i c o , nunca hubiera podido des­
a r ro l l a r se s in el t rabajo de los ven­
dedores y de sus companeros los 
agentes de pub l i c idad .—Sher idan . 

Que el negocio es lucha no cabe 
la menor duda. Lucha en la que 
quien t iene e s p í r i t u luchador l leva 
la mejor parte. En efecto, no s e r í a 
posible, s ino a costa de dolorosos 
sacr i f ic ios , mantenerse en la l í n e a 
de fuego de los negocios si se ca­
reciese de e s p í r i t u combat ivo . • • • 

E l capi ta l de un comerciante ra ­
dica en su c l ien te la , y su c l iente la 
se compone de compradores que 
vuelven . 

Pero vuelven solamente los com­
pradores que quedan satisfechos 
con un buen s e r v i c i o . — I r i m o . 

• • • 
A l empezar un nuevo d í a , nos 

daremos cuenta de que hoy es el 
m a ñ a n a que ayer tanto nos preocu­
paba y nuestros temores h a b r á n 
perdido m a g n i t u d . — J . B o g u ñ a . 

• • * 
Nues t ra correspondencia supone 

compromisos y obl igaciones . A l g o 
que quede poco c laro puede ser ob­
je to de una r u p t u r a comerc ia l . Hay 
que esc r ib i r respetando el i n t e r é s 
de los d e m á s y huyendo de corte­
s í a s exageradas. — A . Mangada 
Sanz. • • • 

Lo que no es posible conseguir 
con la propaganda, es hacer apa­
recer como bueno un g é n e r o que 
no lo es. La propaganda ayuda a 
la venta pero no concede a los ar­
t í c u l o s n i n g ú n va lo r m á s de los 
que en s í t i enen .—J. C a r d ó . 

.omptadot: 
A l r e a l i z a r ' t u c o m p r a r e c l a m a el boleto que t e corres­

ponde en p r o p o r c i ó n a l a m i s m a . 
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Desdo el mostrador llama la suerte 
Un c l i e n t e que no e x i g e e l b o l e t o , es un c l i e n t e e d u c a d o 

—No, no me venga con pre­

guntas porque no se las contes­

to. Todo lo relacionado con la 

Feria no me ha dado más que 

quebraderos de cabeza. 

—Pero usted no pertenece a 

ella. 

—Por eso mismo. Porque no 

pertenezco me produce quebra­

deros de cabeza. Mire V., me 

llega un cliente, lo despacho y 

me pide un boleto. Y yo le di­

go; 

—La Cámara de Comercio 

me ha dado tan pocos para re­

partir que ya los he agotado. 

—Ya sabe usted, una discul-

P A R O L A 
NA F E I R A 

A pe ixe i r a veu de M a r í n 
• co-as robal izas na patela. V e n -
> deu o peine e dispois f o i a 
• mercar as cousas que par 'o 
> seu fogar precisaba. Cando 
J e n l r o u no p r i m e i r o comercio 
• dos da r i n g u l e i r a f e i r a l ato-
- pouse con unha vecina da sua 
• mesma por ta , na banda do r í o , 1 
• e a s í as duas p a r o l a r a n : 
• — ¿ Q u é m i l a g r e , t í , M a r i c a , • 
1 en Pontevedra hoxe. F a c í a t e • 
• en M a r í n na lonxa . ' 

— A i , m u l l e r , f a l i r o n c h e m e • 
• da Fei ra do Regalo e de ixe i a * 
• lonxa por v i r e i q u í , pois onte ' 
• veu a t í a Pataca e por mercar 1 

un re fa ixo d é r o n l l e u n boleto ' 
• con tan boa sorte que l ie t o - * 
• cou unha manta . < 

— ¡ D e s d e logo é boa sorte. " 
—iPois p á s m a t e : a out ra ve- • 

c i ñ a que t i ñ a tres boletos.. . • 
non He tocou nada; m a í s ato- • 
pou un d é c i m o de l o t e r í a . 

— [ N o n me digas! Quizaves • 
e s t á a h í a sorte . * 

— T o d o pode ser. Pero non < 
para a h í o c o n t ó . < 

— ¿ I n d a houbo m á i s xente -
s o r t u d a ? < 

— S I , m u l l e r , s í . T a m é n a -
sobr ina de Pepa do Macelo l ie < 
tocaron uns zapatos de coi ro < 
de serpe, dos que gastan as * 
s i ñ o r i t a s m á i s empingoro ta - < 
das. < 
• — ¿ E poslbre. . . ? < 

— C o m o duaa e tres son c i n - < 
co. Esta xente con tanta sor-* 
te, p ra m i n que fa lou co-a b r u - < 
xa Te lde re te i r a , e por ¡so le- < 
v a r ó n ises regalos. 

— ¡ D é i x a s m e co-a boca aber- < 
ta, m i ñ a a m i g u l ñ a l < 

— M i r a , M a r i c a , o que non < 
proba a sorte non sabe s i a < 
ten . < 

—Tes r a z ó n , m u l l e r , tes ra- < 
z ó n . i V a m o s n ó s t a m é n a mer- < 
car a lgunha cousa e a x ú d e - < 
monos da' Fe i ra do Regalo < 
que ... non ha de ser soi-o a <• 
t í a Pataca a da sor te ! < 

pa. Pero viene otro cliente. 

Vuelta a marearme con el bo­

leto. Vuelvo a disculparme. Pe­

ro este cliente ya sabe que puli­

do ir 9 la Cámara a por cuan­

tos boletos quiera. Y ya me tie­

ne V. en inferioridad de condi­

ciones frente al cliente que se 

va... quizá para no volver. V 

todo por un boleto dichoso. 

!—¿Más disculpas? 

—Si, sí. Todo un repertorio. 

A los clientes que son de Pon­

tevedra les digo que los boletos 

sólo corresponden al comprador 

que es de fuera. Al cliente de 

fuera le digo que los boletos es 

tán hechos para darlos a los 

clientes de la capital 

—¿Usted no se da cuenta 

que el engaño puede descubrir­

se en detrimento, no sólo de 

sus intereses, sino de su serie­

dad comercial? 

—Por eso le digo que lo de 

la FERIA DEL REGALO es 

un quebradero de cabeza. Ya 

no sé por donde salir. 

—Por la única puerta que 

está abierta: La Cámara de Co­

mercio. Vaya usted a ella y so­

licite los boletos que considere 

precisos. 

—Eso si que no. Yo nunca 

doy mi brazo a torcer. Ya bus­

caré y ya encontraré disculpas. 

Ya hablaré mal de la Feria en 

la tertulia. Ya... 

—No siga. Usted es uno de 

esos que llaman recalcitrante. 

Además, la ciudad espera que 

la Feria del Regalo sea el pri­

mer peldaño de la escalera que 

nos hará subir a mayor cumbre. 

—Pontevedra es asi y asi se­

rá. Y yo no tengo por qué cam­

biarla. 

—No hay muchos, por suer­

te, como V. La FERIA DEL 

REGALO está cumpliendo to­

dos sus objetivos. Unos dicen 

que, rostros que no han visto 

en quince años, han entrado en 

su comercio desde que se ini­

ció ia Feria del Regalo-

—Pues alguno, perdido, en­

trará en mi comercio. 

—¿Usted, luego, busca apro­

vecharse de la Feria? 

—Naturalmente. Pero ya le 

digo que me da muchos quebra­

deros de cabeza, sobre todo 

aprovecharme de ella si detri­

mento de mi Comercio. 

—Pues que siga, señor. Y 

qus se aproveche como pueda. 

Ya lo sentirá. 

Esta vez 
se fué 

el j a m ó n 
a M a r í n 

E s t á e l i g i endo . E s b a s t a n t e f á ­

c i l . ¡ L á s t i m a de u n a b a l a n z a ! N o 

i m p o r t a . P a r a u n a b u e n a a m a de 

casa l a m i r a d a bas ta . 

— A q u e l . 

— ¿ E l t e r ce ro , e l c u a r t o , e l sex­

t o ? 

— N o , no . A q u e l . 

— E l j a m ó n y a t iene n o m b r e y 

u n a p r o p i e t a r i a . Se b a j a de l a fi­

la h a s t a el m o s t r a d o r . 

— ¿ S u n o m b r e , s e ñ o r a ? 

— M a n u e l a G i l P é r e z de C é r e a . 

— ¿Vive ? 

— E n M a r í n . Ca l le de M . N ú ñ e z . 

— ¿ N ú m e r o p r e m i a d o ? 

— E l 235. 

— ¿ E n q u é c o m e r c i o se lo d ie ­

r o n ? 

— E n los E s t a b l e c i m i e n t o s de 

D. G a b r i e l San tos . 

— ¿ C o n t e n t a ? 

—Pues, c l a r o . 

— ¿ Q u é h a r á c o n el j a m ó n ? 

— P r i m e r o , c o l g a r l o . D e s p u é s . . . 

D e s p u é s , n a t u r a l m e n t e , i r á a d a r 

a l a mesa que es el s i t i o en donde 

p a r a n todos los j a m o n e s d e l m u n ­

do, h a s t a los que t o c a n p o r g r a ­

c i a de l a suer te . 

—Pues que le aproveche . 

— M u c h a s g r a c i a s . 

Y a l l á se v a el j a m ó n , c a m i n o 

de M a r í n . P e r o no lo v e m o s m a r ­

cha r con pena. O t r o y o t r o y o t r o 

quedan en el escapara te de l a F E . 

R I A D E L R E G A L O . A l g u n o h a 

b r á de t o c a r . P e r o que no sea 

cuando y a uno h a y a c o m p r a d o el 

s u y o , c o m o r e s e r v a de i n v i e r n o . 

Que no se d i g a que... C u a n d o m e ­

nos f a l t a le h a c í a , le t o c a l a l o ­

t e r í a . 

TRADICION 
V eOMERCIO 

( C o n t i n u a c i ó n de l a p a g 1 ) 

las ciudades modernas por tener una parte urbana anti­

gua cómo tiene Pontevedra? Seria el sueño dorado del 

alcalde de'Nueva York, de Caracas, de cualquier otra 

ciudad moderna. Pero dicho sueño es imposible. 

En cambio Pontevedra puede poseer y posee ese te­

soro, sin que para ello su Alcalde tenga hipotecado todo 

el progreso que, el más idealista de los alcaldes, pueda 

soñar- Mejoremos, adaptemos y conservemos nuestra zo­

na monumental. Iniciativa privada y dirección compe­

tente, tienen que trabajar juntas. Pero trabajar; no pa­

rarse. No entorpecerse mutuamente. 

Que no falten buenos comercios, eso si, pero para ello 

no creemos que haga falta destruir nada. Por otra parte 

el progreso, incluso en su aspecto económico, no consis­

te en destruir o borrar, sino en conservar y aumentar. 

Si esto hacemos, amaremos a la tradición y al pro­

greso, y con ello a Pontevedra. 

Calles nuevas. Nuevas fábricas. Nuevas barriadas: 

Progreso. Y en el otro extremo la Tradición, con sus pie­

dras que hablan, sus casas chorreando pasado, sus calles 

estrechas y retorcidas pregonando a los turistas y a los 

visitantes, la mímica .de lo pintoresco. Lo único que los 

pueblos modernos no pueden tener. ¡Ni ahora, ni nuncaí 

MARIANO MONTAÑES. 

O P I N A E L C O M E R C I O 

Parata no parque 

— V c r d a d e i r a m c n t e a Fei ra do Regalo c unha monada. . . 
— P e n s ó com'a t í , é coido que debemos i r a merca r dous monos 

pard ves t i rnos de h ó m e . . . e pedi r boletos numerados , a ve r s i nos 
toen n lgunha m o n e r í a das m u i t n s que na f e i r a se r e p a r t e n . 

( V i e n e d e l a 2.") 

h o y en d í a y dado que 
s i n n ú m e r o g r a n d e de c o m e r ­
c i an te s se h a n p r o p u e s t o re­
s u r g i r e l c o m e r c i o l o c a l , co­
m o l o pueden v e r en r e a l i d a d 
p r o p i o s y e x t r a ñ o s , y a m 
ex i s t e . V e m o s con c o m p l a 
c e n c í a , c ó m o f o r a s t e r o s que 
hace t i e m p o no nos v i s i t a b a n , 
se m u e s t r a n e x t r a ñ a d o s an t e 
l a m a r c h a que^ l l e v a m o s . A r ­
t í c u l o s que h a c í a f a l t a con­
s e g u i r en o t r a s p lazas , h o y 
d i sponemos de ellos s i n l u g a r 
a dudas y , p o r l o t a n t o , a 
m a y o r s u r t i d o , m a y o r de­
m a n d a . 
E l r e s u l t a d o h a de ser. s i n 
duda , c o m p l e t a m e n t e s a t i s f ac ­
t o r i o . N o v a m o s a p r e t e n d e r 
que en los c o m i e n z o s de u n a 
o b r a el ed i f i c io l u z c a y a c o m o 
en su t e r m i n a c i ó n . T o d o e l lo 
es u n a esca le ra de l a c u a l he­
m o s sub ido el p r i m e r pe lda ­
ñ o . E s t e m o s s e g u r o s que 
cuando esto se r e p i t a m u c h a s 
veces m á s , sea en tonces c u a n ­
do t a m b i é n se le c o m i e n c e n a 
n o t a r los beneficios , que i n t e ­
l i g e n c i a s poco e m p r e n d e d o r a s 
no v e n de m o m e n t o . 

Y a n o es poco, e l que en 
•una c i u d a d r e l a t i v a m e n t e pe­
q u e ñ a se h a y a r e u n i d o p a r a 
es tos comienzos , u n g r u p o de 
c e r c a de 200 c o m e r c i o s . 

C r e á n l o o no, es to nos h a ­
c i a m u c h a f a l t a y l a r e p e r c u ­
s i ó n se e m p i e z a a n o t a r f ue ­
r a de n u e s t r a c a p i t a l , en d o n ­
de se c o m e n t a f a v o r a b l e m e n ­
t e e l e m p u j e que se le qu i e ­
r e d a r . 

3.a P r e c i s a m e n t e lo que se e s t á 
p r e t e n d i e n d o con l a F e r i a , en 
benef ic io de t o d o u n pueb lo 
p o r que en r e a l i d a d a s í es. 
f u é p r e t e n d i d o en m e n o r es­
ca l a desde el a ñ o 50 p o r u n 
n ú m e r o m u y r e d u c i d o de co­
m e r c i a n t e s m o d e r n o s y d e c i ­
d idos . D e t o d o e l l o se f u é sa­
c a n d o p a u l a t i n a m e n t e u n 

c i e r t o m o d e r n i s m o . 

Sastrería Iglesias 
tiene la palabra 

S A S T R E R I A I G L E S I A S , con su 
acrisolado pres t ig io , r e s p o n d o 
amablemente a estas p reguntas 
mien t r a s que pretenden pulsar la 
o p i n i ó n de todo e l comercio loca l . 

P R E G U N T A S : i pensamiento actual del comenci 
1. a —¿Cómo considera usted esta te Pontevedrés- «l"^31611^ a "* 

aportación casi unánime del, aPortaci6n casi unánime", está 
comercio pontevedrés a una ( P60]0*3.0 de realización. Sólo desp 
acción conjunta? 
conjunta? , 

2. " — ¿Es posible llevar este sentido 
de unidad a otros órdenes de 
la vida ciudadana? 

- Usted, naturalmente, consi­
dera acertada la Feria del 
Regalo. ¿Podría decirnos al­
guna realización dentro de 
las posibilidades de la ciudad 
que pudiera coadyuvar a la 
misma? 

R E S P U E S T A S : 

de haber finalizado, 
juicio de ios hechos, referidos tanto 
a vendedores como a compradores y 
opinión pública en greneral, podría 
darnos el porcentaje de contribu­
ción del comercio, a una acción de 
muy amplias perspectivas. 

2.a — Sí. Pero cuidando ciertas co­
sas que ^propugnan, precisamente, a 
la inexistencia lógica de unidad. 

3*—Las posibilidades son mu­
chas. Los medios pocos. Favore­
cer, sin embargo a alguno, sino a 

- La valoración o análisis del todos. Igualdad. 

Manifestaciones de D. Enrique Castro Montoya, 

por wlzüdos mism 
ENRIQUE CASTRO MONTOYA. 

responde a nuestra entrevista de 
la siguiente forma: 
—¿Cómo considera Vd. esta apor­

tación casi unánime del comercio 
pontevedrés a una acción conjunta? 

E l principio elemental de todas 
las grandes empresas es que "la 
unión hace la fuerza". De ahí el que 
fundidas todas las Iniciativas, que 
hemos aportado en varias reun lo­

en nuestra Cámara de Comer­
se realizara el "milagro" de 

nuestro triunfo en la denominada 
PERLA D E L REGALO". 
Ante tal unanimidad de aportacio-

es tanto económicas como morales 
de todo el comercio pontevedrés, 
só'.o nos queda la satisfacción de 
saber que contamos con el medio 
eficaz para desterrar, de una ver 
para siempre. la leyenda de que. 
"Pontevedra duerme". 

—¿Es posible llevar este sentido 

de unidad a otros órdenes de la vida 
ciudadana? 

—Sí: Entre muchos otros hay uno 
de gran importancia, cual es la or­
ganización de nuestras fiestas pa­
tronales. 

Uniendo los esfuerzos e Iniciativas 
de la Comisión de Fiestas, Cámara 
de Comercio, organismos oficiales, 
industria y comercio de la capital, 
podríamos estar seguros del éxito 
de las mismas, con resonancia en 
el ámbito nacional y extranjero. 

—Usted naturalmente, considera 
acertada la F E R I A D E L REGALO. 
¿Podría decirnos alguna realización 
dentro de las posibilidades de la 
ciudad que pudiera coadyuvar a la 
misma? 

—Acertadísima: Pero contribuiría 
a resaltarla mucho más si se colo­
casen, más luz en los escaparates, 
rótulos luminosos y música en los 
establecimientos. . 

T e n i e n d o en cuenta las d i f i c u l t a d e s que supone l a d i s t r i ­

b u c i ó n a d o m i c i l i o d e l p e r i ó d e o d i a r i o edi tado con m o t i v o de 

la F e r i a C o m e r c i a l Pon tevedrcsa , se m e g a a los i n d u s t r i a l e s 

y comerc ian tes adher idos t e n g a n l a a m a b i l i d a d de recoger los 

e jemplares cor respondien tes en l a C á m a r a de C o m e r c i o o en 

la O f i c i n a de I n f o r m a c i ó n s i t a en l a ca l le de M i c h e l e n a , desde 

las nueve de l a m a ñ a n a . 

TIP06RAFIA FARO DE VIGO 



P á g i n a i L A F E R I A D E L R E G A L O 

L a Puente tiene su Historia 

L a n u e v a a v e n i d a P o n t e v e d r a - M a r í n e n e l t r a m o P o n t e v e d r a -
P l a c e r e s , e n c u y a d o c u m e n t a l se o b s e r v a l a z o n a de r e l l e n o 
q u e s e r v i r á d e p l a n t a a l m e j o r p r o g r e s o de n u e v a s i n d u s ­

t r i a s de e s t a c a p i t a l . 

L A V E R D A D E R A 
@ AÑO 1000 A. J. C. — SE ME CITA EN BI^ " ITINERARIO" & 
@ DB ANTONIMO. . © 
ffl AÑO 1600. — SE CONSOLIDA MI ESTRUCTURA. ffl 
ffl AÑO 1658. — UNA IMPETUOSA RIADA D E R R I B A MIS © 
© HERMOSAS BARANDAS DE PIEDRA. © 
© AÑO 1660.— COMO HACIA FALTA, ME RECONSTRUYEN. © 
© AÑO 1702.— NUEVAS REPARACIONES. ® 
© AÑO 1720. — LA INVASION INGLESA ME DEJA EN ES- © 
S TADO DE RUINA. © 
•S AÑO 1805. —' ME AMPLIAN LA CALZADA. SOMETEN A CT- © 
© RUGIA CONSTRUCTIVA MIS TOMALES. © 
© AÑO 1806. — ME CONDECORAN: ME NOMBRAN JOYA D E L © 
'© D E L CAMINO R E A L QUE VA DE SANTIAGO A PUENTE SAM- © 
® PAYO. ' - © 
© AÑO 1823. — ME APAGAN LA LUZ DE CINCO ARCOS. © 
© AÑO 1890. — ME REFORMAN. PASO DE LA EDAD DE PIE- © 
O DRA A LA EDAD D E L HIERRO. NO SIN DETRIMENTO D E © 
© MI PERSONALIDAD. © 
© AÑO 1904. — PIBJRDO DOS AROOS EN UN ARREGLO. © 
© AÑO 1954. — ME ENSANCHAN, ME PONEN COMO NUEVO © 
© Y PIERDO DE MI ESTIRPE ROMANA LO QUE HE GANADO © 
© EN CONCHAS DB PEREGRINO. ® 
© AÑO 1968.— Y AQUI ESTOY. © E l c e n t r o de l a c a p i t a l p o n t e v e d r e s a , v i s t o d e s d e e l a i r e . E n e l 

g r a b a d o a p a r e c e n , e n p r i m e r t é r m i n o , d e s t a c a d o s , e l C o n v e n ­

t o de S a n F r a n c i s c o y l a P l a z a de l a H e r r e r í a , h o y de E s p a ñ a . 

Pontevedra tiene un puente y 
todo puente tiene su historia. 
Si para una ciudad el rio es 
su vena mayor, el puente es 
su memoria. Esto en parte, 
no reza para Pontevedra que 
ha trazado su geografía ur­
bana a espaldas del hermoso 
río que abraza su cintura, ¡o 
que no impide que nadie 
pueda vituperarlo o desde­
ñarlo sin que nos ofenda 
gravemente. 

¿Qué pasó en la historia de 
nuestra ciudad para que des 
amparara las orillas de su 
río, que se edificara se pa 
rándose cada vez más de su 
vena mayor? L a s crónicas 
que hemos leído no dan nin 
guna luz acerca del particu­
lar. 

—Es extraño—me decía un pe 
riodista belga—que las már­
genes de este hermoso río se 
hallen sin vida. 

—En parte es que los ponteve-
dreses—entre los que me in 
c l u y o—abandonamos casi 
siempre las cosas que teñe 
mas, para soñar con las que 
nos faltan—le contesté. 

Y ella me respondió con los ver­
sos de un poeta español: «So 
ñar, tal vez dormir...-» 

E l caso es que el río parece 
que siente en sus aguas este 
abandono nuestro porque ca­
da vez enflaquece más, su­
pones que de tristeza y des­
amparo. 

Sin embargo, en el fondo, {no 
en el de arena sino en el 
otro) lo queremos y para de­
mostrárselo hemos vestido a 
su puente con un traje de lu­
ces espléndido; paliando así 
un poco quizá, la soledad de 
sus márgenes sin vida. 

Como a nosotros nos gusta la 
tradición local, hemos hur­
gado en el acervo histórico 
de la ciudad, llevados de la 
mano por el señor Fernán­
dez Villamil, para d e j a r 

constancia del sentido que se 
le da hoy a los sucesos que 
en la puente ocurrieron ayer, 
como quien dice. Con senti­
do y con humor, al menos-

En primer lugar la puente tu­
vo amores sobre su calzada. 
Y fueron sus amores reales. 
Tan reales como los del ver­
so del conde de Villamedia-
na; pero él no estaba pre­
sente. 

Los a m o r e s reales sobre la 
puente tuvieron lugar en el 
mes de abril de 11... {en el 
mes puede uno equivocarse 

sin peligro grave; pero en el 
año nos lo prohiben las le­
yes de la erudición; no dan­
do la fecha completa nada­
mos y guardamos la ropa; y 
de este modo podemos lu­
char contra todos los erudi­
tos que en él mundo hubo, 
sino a brazo, a fecha parti­
da). 

Y recordando a y¡!lamediana, 
me vino a las m i e n t e s el 
nombre de Pero Niño. Pero 
Niño era el Julieta de due­
ñas y-doncellas que en la vi­
lla había, el cual corveteó. 

blandió la espada, malfirió 
y quedó mal ferido en rudo 
combate sostenido sobre el 
pavimento de la puente con­
tra el enemigo desfavorable. 

En el escudo de Pero Niño bri­
llaban, con el mismo esplen­
dor, las insignias galantes y 
los emblemas guerreros. Pe­
ro Niño, por amores... 

Y basta de la grande historia 
para dejar hueco y fablar de 
la guerra.fría que sostuvo el 
tabernero Domingo da Chou-
ca contra todo el Concejo de 
lodos, por abrir una taberna 

a la salida del puente sin 
permiso municipal, lo cual 
era cosa tan prohibida en 
aquel tiempo como lo es aho 
ra, con ligera ventaja para 
los infractores de entonces, 
porque, según dicen, fué más 
difícil cerrarle la taberna a 
Domingo da Chouca que ha­
cer de un tonto un escriba­
no. 

Y más adelante en el tiempo, 
fué la puente escenario de 
un plural combate a piedra 
menuda entre l e c h e r a s y 

U n a v i s t a h i s t ó r i c a de l a c a p i t a l p o n t e v e d r e s a d u r a n t e l a s o b r a s de a m p l i a c i ó n d e l p u e n t e d e l B u r g o e n l a c a r r e t e r a de 
S a n t i a g o a V l g o , e n c u y a d i r e o o i ó n e s t á t o m a d a l e v i s t a a é r e a , c o n l a s a l i d a d e l r í o L é r e z a l m a r . 

agentes municipales, por au­
mento del tributo que aqué­
llas habían de pagar a la en­
trada de la villa. Hubo em­
pate por algún tiempo. 

No hay puente sin leyenda y 
el nuestro también la tiene; 
unos dicen que cantada por 
Muruais; otros dicen que só­
lo puso la letra. Nosotros no 
ponemos ni quitamos rey. 
pero decimos que la letra es 
mala. Dice la leyenda que 
cuando una embarazada te­
mía por el nacimiento de su 
hijo, era éste bautizado an­
tes de nacer por el primer 
peatón que p a s a r e por la 
puente a aquella hora de las 
doce y con luna, bajo la som­
bra del crucero que en me­
dio de. la susodicha puente 
hubo-

Y asi empieza a contar el caso 
de ese bautizo a lo pagano, 

el citado Jesús Muruais: 
Poida que non me creades 
mais xúrobos abofellas 
que o mirei con estes olios 
que ten de comer a térra. 
E que non estaba bébedo 
nin c'urrha pinga siquera, 
O caso foivos na ponte 
que dou nome a Pontevedra. 

O/rtw versos he olvidado, que 
el hombre siempre se conta­
gia de lo peor. Y pido per­
dón por este glosario que de 
actualidad tiene el nombre, 
que no el estilo, escrito en la 
falsilla de tanta lectura a 
históricos criticones.—C. N. 

( O M I M Í A D O K : E X I J A LOS B O L E ­

TOS, K X P a p P O E O I O N A SU 

C O J I P H A , Q U E L E D A B A N D E -

HUÍ 110 A L R E G A L O D E L A 

F E R I A . 

II ' 


