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Truenos d ías . 
Vonteoedra 

I N I C I A C I O N Y E J E C U C I O N 
La técnica, los procedimientos de fabrica

ción, la automoción, la producción en cadena 
son términos cuyo contenido y significado aca
paran la atención de las gentes de hoy- La 
complicada instalación de la gran industria, 
las fantásticas estructuras de hierro y hormi
gón de colosales edificaciones y gigantescas 
obras, ejercen una especie de injustificado hip
notismo sobre los hombres, que las contemplan 
con algo de veneración inexplicable. Todo ello 
resulta hasta cierto punto natural, pues para 
la inmensa mayoría la existencia de tales in-
gerfios resulta inconcebible. Y esta idea es la 
que pretendemos desarrollar. 

Los hombres se encuentran empequeñeci
dos ante tales realidades. Observa como una 
prensa provista de un troquel, realiza de urf 

solo movimiento una pieza perfecta y que pa
ra obtenerla por medios manuales, y partiendo 
del supuesto que un hombre pudiese entonces 
realizarla, necesitaría muchas horas de trabajo 
y derramar muchas gotas de sudor. Por eso 
ante esa prensa se siente pequeño y al propio 
tiempo optimista, porque cree que la máquina 
trabaja para él. Esto es algo curioso, pero los 
hombres suelen olvidar algunas veces e ig
norar otras, que las máquinas no hacen nada 
por sí solas ni tampoco nacen y crecen como 
las plantas. No. Las máquinas, las complica
das instalaciones, sólo se mueven por manda
to y voluntad del hombre. Sólo existen porque 
el hombre las construye y él es también quien 
las obliga a moverse y a pararse. Las máqui-

( C o n t i n ú o en lo 3 ) 

U N R E S U M E N 
® U N A L A B O R 

® U N A R E A L I D A D 
Be normaliza y estructura el 

trílflco rodado, colocando discos, se
ña le s , pasos de peatones, etc. 

• So estudia el Saneamiento de las 
marismas del Lérez . 

'fc Se dota de servicios de a^na 
potable y alcantaril lado a l n ú c l e o 
urbano de S a l g u e i r l ñ o s . 

• Se Instala una nueva c o n d u c c i ó n 
que surte a las fuentes públicaj 

Se abre, en el corazón d 
rludad. una nueva calle que lleva el 
nombre de un hijo Ilustre de nues
tra capital: D. Daniel de la Sota. 
• C o n s t r u c c i ó n del camino de C a 
sal a Molmenta. 

Ensanche y arreglo de los ca 

f u e f na, / 

BARCOO CW-f-S.S K 
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& U n a rápida ojeada a la la- i 
9 bor municipal, a las notas da- • 
it das a la pu'nsa de los problc- ' 
'f mas planteados en las sesiones, < 
3 ili-iinirstrun que nada cnanto 1 
i pudo y puede Interesar a la T I - ( 
.• da de la ciudad h a quedado • 
•t fuera de la mirada municipal; • 
• todos los ó r d e n e s de la vida • 
i rlmladnna han sido cuidadosa- ! 
í mente estudiados, proyectados * 
^ para MI puesta en marcha, rea- ( 
• llzados o en Tías de realizar- ( 
• se. Damos a c o n t i n u a c i ó n nn í 
| Upen» bosquejo de las reallda- • 
• des que el Municipio ha l leva- -
f do a cabo en este afio que se í 
' acaba: ' 

© © © © © © © © 

minos de Relriz . MacAn, Alba, Con
deso. P u j a r l ñ o s , Val ladares . Monto. 
Puente Pelaras, Angel Llmeaes. R i 
lo. L a m c l r ó , Carbal la , C a r r a mal. C a 
sal. Birrete. Noguclras. Arreglo del 
camino-carretera Campo lame Iro (a 
carrol*!-* s. Bera . ele. 

- • - Se arr««1an y reparan las fuen
tes y lavaderos de MeAn. Casaldera-
do. Campos, Moldes. Pazos; se cons
truyen lavaderos en el lugar de la 
Barc ia , la Condesa, Oorgulio. Mol-
menta, Moneca: se reconstruye el 
lavadero de San BlAs. etc., etc. 

Se construyen las aceras de la 
calle de J u a n Baut is ta Andrade. 

Se pavimenta la Plaza de E s 
p a ñ a en la zona que ocupa el Go
bierno Clv lL 

Tfc- Se pavimentan las calles de 
Cous lño , Sarmiento, Arco, V i o l í ñ a y 
Maccda, en el Recinto H i s t ó r i c o de 
la ciudad. 

• Se construyen aceras en la ca
lle de Benito Corbal, desdo el Hos
pital a la T r a v e s í a de la Elr iña . 

Se construye el camino de cir
c u n v a l a c i ó n a l Embalse . 

* V a a urbanizarse la calle del 
General R u b í n , la de las Flores , la 
calle T e t u á n . la Virgen del Camino, 
la Avenida Re ina V i c t o r i a . . . 

Se e s t á contruyendo el Grupo 
Esco lar de doce grados y seis v i 
viendas para maestros, en l a calle 
de J o a q u í n Costa

se monta la ins ta lac ión m e c á 
nica con tornos e l é c t r i c o s del Nue
vo Matadero Municipal . 

Se construyen dos estanques . 
en los Jardines de Vlncenli ." 

Y . por O'.tlmo. se atiende a todas 
las actividades que en la ciudad sur 
gen; do tal modo que, el el M u n l -
ctplo pro«lBu« con l*,fv intonma. kw 
bor como basta ahora, en un plazo, 
m í n i m o . l levada a cabo. Pontevedra 
a v a n z a r á a un ritmo insospechado. 
^ Se construye una nueva arte
r ia para suministro de agua a la, 
poblac ión , aumentando las presiones 
de la red de d i s t r ibuc ión . 

• Se abastece con ramal a u t ó n o 
mo a la barriada de L é r e z y se cons
truye su- alcantarillado, desde el 
puente del Burgo hasta el empalme 
con la carretera a Campolongo. 

BELLEZAS EJV TOMO l 11 Z U U n 

A fc .-vés de un rcn lnnn l de viejos eucnliptus, unn hermosa vista del 
rio L c r c z con el monasterio de este nombre a l fondo, sobre un alto

zano escalonado de parras , huertas y maizales . 
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PONTEVEDRA, ESPERANZA 
P A R O L A 
na Teira 

la Feria del Regalo es un estímulo 
para los consumidores que 

beneficia al comercio 
Nos dice D. LUIS MARTINEZ SANCHEZ 

nova parexa cas á r a s e antes de 
a F e i r a do Regalo abrise a; 

s portas, e agora, cando volta 
da lúa de rael, visitaron o co 

da capital pontevedresa, I 
L esta: 

—Iste parece outro comercio; pa 
ece outra a cibdade. cu tras a: 

n cabe dúbida. O no; 
despertou d'aquel so 

que parec ía dormir, e, agora, 
ve que son outros os tempoa q 

— ¿ L e m b r a s t e de Madrí, de B a r 
celona, de . . . 

— S i , muller. sí. Multas cousas que 
alí mercamos, xa ves. t é m o l a s eiquí . 

•—¡Natura lmenf t e ! ¡ V e n e n da 
mesma fábr ica! 

—De acordó; pero t a m é n v l ñ a n 
antes e non parec ía . F a l t á b a l l e a l -
gunba cousa 6 noso comercio. 

—-Paltábalie unha nova maneira 
de presentar a m e r c a n c í a e de face 
propaganda dos a r t í g o s ; como, as i 
mismo, t a m é n un senso novo de cha
m a r pol-a xente pra i n t e r é s a l a ñ a s 
m e r c a d u r í a s que se ofrecen. 

—Pois todo isto e s t á x a ben lo
grado con ista d e m o s t r a c i ó n de pu-
xanza comercial e g a r a n t í a das cou
sas que se venden na feira, co-a 
ventaxa de que, a d e m á i s de levar un 
bon artigo, de garant ía , queda sem-
pre a probabilidade de que a sorte 
a c o m p a ñ e 6 comprador e lie toquen 
ouxetos de m á i s valor a í n d a que a 
cousa mercada. 

— E certo. E nós , que estamos 
póndo casa, debemos a p r o v e í t a r n o s 
de ista c ircunstancia pra mercar as 
m u i r á s cousas que prelcisamos na 
nosa vida nova. 

— P a r é cerne ben canto pensaa. c .. 
Inda que a cartel r a quedou x a b^n 
esmirrada dlspois de longo viaxe que 
Clxemos, é preciso que nos ocupe • 
mes de mercar o que se poida, men-
tras isto d u r a . . . 

— D i r á s que mentras duren os 

—Certo. 
—Porque o Comercio n6so, desde 

agora, s e g u i r á sempre 
norma de: renovarse ou 

— E , como de morrer non hal que 
ía lar , a r e n o v a c i ó n que se fixo con 
Iste es forzó h a de dar o seu íro i to . 

— P o i s . . . ¡ A n i d é m o n o s ! 

Hemos sometido las preguntas an
teriores a D. L u i s M a r t í n e z S á n c h e z , 
por Confecciones L a Perla . T he 
a q u í lo que nos contesta: 

^Considera V d . la F E R I A D E L 
R E G A L O como un sistema del a f á n 
de la ciudad por superarse? 

¿Cuál es la c a r a c t e r í c t i c a pr i 
mordial del Comercio p o n t e v e d r é s ? 

— ¿ Q u é rama e s t á m á s desatendi
da, s e g ú n usted, en la localidad? 

L * — L o s actuales momentos plan
tean una c u e s t i ó n de palpitante In 
t e r é s : vender, para los comercios 
que sufren una cierta crisis de ven
ta; y vender m á s para aquellos 
otros, de esp ír i tu progresivo, que 
saben que, en el campo comercial 
como en tantos otros, detenerse es 
correr el riesgo de quedar rezagado. 

Por consiguiente, considero que la 
F E R I A D E L R E G A L O , a ú n cuando 
no resuelva esta cues t ión de una 
manera definitiva, es un e s t í m u l o 
para los consumidores que benefi
c iará al Comercio en general, y al 
propio tiempo patentiza el a f á n de 
progreso y superac ión que en esta 
hora sienten todos loa buenos ponte-
vedreses. 

2* — E n respuesta a la segunda 
pregunta, debo empezar por mani
festar que buena parte del é x i t o de 
una tienda reside en el buen trato 
que se da al visitante. 
. T este buen trato es fruto del 

conocimiento de dos aspectos que 
pueden resumirse en esta frase: co
nocer la p s i c o l o g í a humana y tra
tar a l cliente como gusta de ser 
tratado. 

— ¿ L o hace as í el comercio pon
t e v e d r é s ? 

P o r supuesto que s i ; y con una 
familiaridad y a tradicional dentro 
del Comercio local, y que, a mí j u i 

cio, es lo que mejor lo caracteriza. 
3.* — Con respecto a la tercera 

pregunta, creo que todas las ramas 
de la vida comercial pontevedresa 
e s t á n bien atendidas; pero tal vez 
convenga perfeccionar la correspon
diente a los servicios de transpor
tes para viajeros, para que, con la 
comodidad y rapidez que requieren 
los tiempos actuales, pueda la gen
te desplazarse a la capital para h a 
cer sus compras, y no lo hagan i 
otras plazas que cuentan con mfts 
eficientes medios de c o m u n i c a c i ó n . 

T-l remedio. . 

BANDA ROJA 

NUEVAS CREACIONES 
PLEX-IMEDIO parí plllllcoi l lei l l l t l 
PLA&^-IMEOIO Ptri slitUco. r^.do 

Y fcTSOS Tifos ESPECIALES 

— — R E L A C I O N — — 
de c o m e r c i o s adher idos 
a la F E R I A D E L R E G A L O 
TEJIDOS: 
Almacenes Olmedo. 
Almacenes Simeón. 
Almacenes Clarlta. 
Almacenes Oorostlaga. 
Y da. de Ernesto Pedros*. 
Tejidos Casalderrey. 
Ernesto Bodrfgnea. 
Gumersindo FernAndei "La Fé". 
Tejidos " E l Globo". 
Celestino Tleltes. 

- Aniceto Córelo. 
Tejidos Crego. 
Tejidos Begnen. 
Hijos de Hannel Peláes. 
l.uls Goniáles, "La Uoda". 
Luis Rey "Cssablanca". 
Ignacio Joáres. 
Luis Fernándei Moldes. 
Tejidos Casa Pepe. 
Tejidos Carrasco. 
Casimiro Lópei. 
Perfecta Bodlño. 
Tejidos Luisa Bonllosa, 

MERCERIAS: 

Almacenes Garsa. 
Almacenes Ponteredresas. 
Almacenes BocaforC 
Almacenos Bodlño. 
Mercería "La Modernista". 
Mercería Carmina. 
Mercería Bossj, 
Mercería Moldes. 
Mercería Luisa Torres. 
Mercería "Qnfa". 
Mercería Braro. 
Mercería Mannel YliaL 
Mercería "Pachú". 
Mercería "Isollaa". 
Mercería Amaselo Gonsálta. 
Mercería Justo Nieto. 
Mercería "La Bosa". 
Anuncia Canltret, 
Mercaría Ig-lent*. 

%esde el M O S T R A D O R 
l l a m a l a S U E R T E 
U n j a m ó n s e l o l l e v ó P o y o 

— N o me pregunte . _ 
— ¿ P o r . . . 
— D e s p u é s , todo se sabe. 
— ¿ P o r e j e m p l o ? 
— Q u e no e r a pollo el j a m ó n que 

me l levo p a r a Poyo . 
— A q u i é n le s a b r á s e r á a s u 

f a m i l i a . 
— D i e z personas . ¿ L e p a r e c e n 

p o c a s ? 
— U s t e d lo que neces i ta no es 

un j a m ó n , s ino un elefante. 
— Y que usted lo diga. 
— ¿ D ó n d e le dieron el boleto? 
• — E n l a F e r r e t e r í a A n d r é s K o -

d r í g u e z . 
— ¿ C o m p r ó ? 
— H e r r a j e s p a r a c a s a , b i s a g r a s 

y esas cosas. 
— ¿ C ó m o se l l a m a u s t e d ? 

— V í c t o r M a r t í n e z Otero . V i v o 
en Poyo G r a n d e , Campe lo . 

— ¿ E s t á usted contento del C o 
merc io p o n t e v e d r é s ? 

— P a r a m í , h a sido s iempre 
m u y amable . 

— ¿ T u v o usted que c o m p r a r a l 
g u n a vez en otro l u g a r que no 
f u e r a P o n t e v e d r a ? 

— Y o s iempre encuentro a q u í lo 
que quiero. 

• — E n nombre del Comerc io lo
ca l , m u c h a s g r a c i a s . ¿ Q u é j a m ó n 
q u i e r e ? 

— S i n e legir: uno; el que m á s 
pese, el que menos hueso tenga. 

— ¿ Q u é le parece l a F e r i a del 
R e g a l o ? 

— D e esas cosas no le entiendo. 
P e r o me parece estupendo el R e 
galo de l a F e r i a . 

"El remedio... QUE SE SORTEARAN ENTRE LOS COMPRADORES: 
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U N J A M O N . 
UNA CESTA DE NAVIDAD. 

— ¿ P u e d e usted con e l J a m ó n ? 
— Y a lo creo. Y con todos los 

que e s t á n expuestos. 
— ¿ H a s t a c u á n d o le v a a du

r a r ? 
— S o m o s diez de fami l ia , como 

y a le dije. Y no me pregunte, no 
me p r e g u n t e . . . 

mmm 
o í re /r iKaiu. 

FAtA PECAX OBJETOS XOTOS 
T FA1A USOS tNOUSniAiCS 

St bbrfp «» doi Upo* 
BANDA AZUL r BANDA ROJA 

NUEVAS CREACI ONES 
PLEX • IMEDIO pira plítllcoi I h . M n 
PLA'jT. IMÍDIO pira pli.lUo, rfjljoi 
Y OTROS TIPOS E S P E C I A L E S 

OFRECEMOS AQUI LA 
RELACION - POR GRE
M I O S - DE COMERCIOS 
ADHERIDOS A LA FERIA 
DEL REGALO. HASTA LA 

FECHA. 

CONFECCIONES: 
Blsart 
Jarlfia. 
Germán. 
Pampin. 
"La Perla". 
Prieto. 
"La Gran Tijera". 
PeraL 
Be^ueira. 
Magdalena, 
Sergio Alrarea. 
Caía Tidal. 
Hercerfa "Lola". 

CAMISERIAS: 
Arturo Martinei. 
" E l Bnen Güito". 
Faioi (OUra). 
Faxos (Peregrina), 

SASTRERIAS: 
Igleilai. . 
Gumersindo Táiqnei. 
Lnli Gómei. 
"La Conflansa". 
Torrei. 
Barcia. 
Maximino Otero. 
Corteroso. 
Sastrería Maximino. 
UnSm. 

MUEBLES: 
La Pr.Tentlra. 
Eitableclmlentoi Santa Ana. 
Álmacenei "La Fé". 
Bit. "La Feregrlna, 8. A.". 
Mnekl.i Benito. 
Tda. de R. Poia. 
Muebles Mlruei. 
Muebles Maysan. 
Muebles Árosa. 
Muebles Germán. 
Muebles "Los Mnchachos". 
Muebles "Santa Lutla". 

CALZADOS: 
FeásstaL 
Ga70so. 
Csrra. 
Oridlo Al«a. 
Casa Follp*. 
Gales. 
Luciano Jarala. 
Almin. 
"El Zapato Hispano". 
Tilma. 
"Dandx". 
Tda. de Ferrelra. 
Tásqnea Ecberarrias. 
Costal 
Enrique Fernándes. 
Cid . 
Sánches Jarais. 
Ubaldo Naiar. -
"Ceyma". 
Baena. 

Casa Braro. 1 
Manuel Quelro. 
J. María Fernáudes. 

FERRETERIAS: 
SUra. 
" E l Candado". 
Andrés ^Rodrigues. 
Ferretería Gallega. 
Hijos de 8. Tárela. 

MATERIALES 
CONSTRUCCION: 
Auxiliar de la Construcción, 
Gabriel Santos, (IIIJu). 
José Marta Galtilro Biras. 

DROGUERIAS 
Y PERFUMERIAS: 

Elma. 
Magas. 
Hermanos Sonto. 
Droguería Land7. 

AUTOMOVILES: 
Tárela y Cortlio. 
Agenda Ford. 
SoIIño j Abren. 
Gumersindo Biras. 

EMPRESAS DE AUTOBUSES: 
"La Unión". 
Transportes Morraso. 
Autobuses de Gere. 

ESTACIONES DE ENGRASE: 
Costa OIráldes. 

LIBRERIAS Y PAPELERIAS 
Paredes." 
Pórtela. 
Antúnes. 
Martines Gendra. 
Casa VlOm. 

BICICLETAS Y MOTOCI
CLETAS: 
Casa Moral 

ELECTRICIDAD Y RADIO: 

Casa Bomere (Basar). 
Miguel Otero. 
Auto - Badlo. 
Klécrlca Moderna, 
hadio Zas. 
Badlo FonteTe**. , . 
Kli-clrlcldad Pórtela. 

Lago j Lago. 
Sererlno 
KxcluilT 

rUne 
Saín s. 

LUNAS Y ESPEJOS: 

LOZA: 

Establecimientos Tito. 

COMESTIBLES: (Moyerlslai) 

Matías de Cabo Brlones. 
José B. Uodrlgues Hijos, s.u.i . 
Jo^é Martines Sáncbes. . 
Casal j Martines, S. L . 
Torlblo Prieto Salladores. 
Victoriano Moldes. 
Beyes Hermanos, 8. L . 

COMESTIBLES: (Datol l i i tat) 

Jesús Pórtela. 
Ultramarinos Marjos*. 
Francisco Tllre. 
Olimpio Casal 
Ifolino Acosta. 
Jos« Muidos. 
Itafael Prieto. 
Diego Lores. 
Casa Melltras. 
Manuel Chacón. 
El Hórreo. 
José Pintos. 
Juan Tidal 
Hantlago Belede. 
Jesús B. Amigo, 
liltramarlnos Silgar. 
Miguel Blanco Bonaas. 

BAR RESTAURANT: 

lasa Calixto. 

CARBONES: 

Clemente Carrascal 

HOTELES: 

Hotel Cnlrerse, 

PONTEVEDRA, CORAZON 
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INDUSTRIAL DE ESPAÑA 
et C O M E R C I O 

es V I D A 
Gracias a la experiencia de Sus vendedores, la em

presa podrá realizar un trabajo más apropiado y sos
layar todos los inconvenientes que puedan herir la 
susceptibilidad del comerciante y del consumidor.— 
Me. Ghee. 

* * * 
El que adquiere un producto anónimo no sabe con 

exactitud lo que adquiere. El ardid, el engaño no son 
posibles cuando una marca y la información necesaria, 
consignada en los envases precintados, garantizan las 
clases, la calidad y los precios. — Gaballi. 

* • * 
Su cliente siempre querrá saber lo que positiva

mente se le dará por su dinero. Demuéstreselo. Ex
póngale con claridad los beneficios que sacárá tratan
do con usted. — A. Noel. 

* * * 
Comerciantes hay que, ni antes ni ahora, se pre

ocuparon de leer nada ni de instruirse sobre su es
pecialidad. 

Creen que nacieron preparados y, iqué caro pa
gan su errorl — Publicidad ¡RIMO. 

* • * 
El camino voluntario de valor soberano para lle

gar a la alegría, si es que la has perdido, es sentarte 
alegremente y hablar como si la alegría estuviera a 
tu lado. — William James. 

* • • 
En los fundamentos de la sugestión se enraizan 

los principios de la publicidad moderna. La propa
ganda basada en la sugestión es de recepción más rá
pida que la orientada a través de largos textos o ex
cesivos argumentos. — Mangada Sanz. 

* * * 
La peor quiebra del mundo es la pérdida por un 

hombre de su entusiasmo. Hacedle perder todo menos 
el entusiasmo y le veréis alcanzar de nuevo el 
éxito. — W. Arnold. 

* • • 
El hombre, al juzgar a Icis demás, no obtendrá 

ningún provecho, muy a menudo cometerá errores y 
fácilmente ofenderá; pero examinándose o juzgándo
se a si mismo, actuará sabia y útilmente^/l. Kempis. 

* * * 
Si vende usted un producto que ofrecen numero

sos competidores, esfuércese en influenciar el ánimo 
del comprador en el sentido de que su oferta es mu
cho mejor que la de cualquier competidor, y especi
fique las ventajas que posee en relación con los de
más, por mínimas que sean. — A. Noel. 

* * * 
El gran secreto para ser feliz en el matrimonio es 

tratar cada desastre como un incidente y ningún in
cidente como un desastre. — Nicolson. 

EL COMERCIO OPIflO 
• L a F E R I A D E L R A G A L O e s t á , empleando un t é r m i n o deportivo, llegando a la meta. Fa l tan pocos d í a s para cerrar la puerta a este • 
Q gran acontecimiento de la vida comercial e industr ial de nuestra ciudad. No e s t á de m á s en este momento hacer un resumen de lo que • 
^ el comercio o p i n ó . Entresacamos , pues, a c o n t i n u a c i ó n , unos p á r r a f o s de lo que cada uno dijo, como s i b u s c á r a m o s la esencia de las • 
^ opiniones barajadas en estos d í a s d e t r á s del mostrador. 
• L o mismo p o d r í a m o s hacer recogiendo opiniones de los que e s t á n de la parte de fuera, pero como las preguntas solamente se las 1 
^ hemos hecho al púb l i co que obtuvo premios en los sorteos de la F e r i a , é s t e se ha repetido en elogios, por lo cual r e s u l t a r í a m o n ó t o n o 

transcribir las hoy. No obstante, cabe hacer constar que otras personas ajenas a la gracia y la suerte de los n ú m e r o s , gentes de buena 
• voluntad y amantes de Pontevedra y s u progreso, t a m b i é n han manifestado s u entusiasmo por e l acierto de la F E R I A D E L R E G A L O , 
^ que, esperamos, po sea l a ú l t i m a que se lleve a cabo en nuestra capital . 

D O N P E D R O P E R E Z G O R O S -
T I A G A , presidente de la C á m a r a 
Oficial de Comercio. Industr ia y N a -
veeaclfln, dijo: 

" L a F e r i a del Regalo trata de 
a l públ ico a los industriales. 

57 i%m»dio. 

sin afanes e g o í s t a s de aquellos ni 
aacriflcio e c o n ó m i c o del comprador". 

C O N F E C C I O N E S V I D A L : " E l co
mercio local responde a la capaci
dad e c o n ó m i c a tanto de la ciudad, 
como de sus alrededores. 

Ofrec iéndole variedad y mejor cla
se de art ícu lo , es la manera de ejer-

ínfluencia perdurable en la clien
tela de los alrededores". 

D O N M A N U E L L O R E S R U I B A L , 
propietario de la D r o g u e r í a L o r m a : 
"Espero que con esta c a m p a ñ a y 
sucesivas, se abran nuevos horl-
zoiUes en el á m b i t o comercial. 

Si algo hemos de Imitar, imitemos 
la labor que en este y otros aspec
tos realizan otras ciudades, incluso 
m á s p e q u e ñ a s , en las que el 
mercio se supera a sí mismo". 

D.' S E V E R I N O M A R T I N E Z : 
buen cliente y a sabe elegir y pre
fiere el es ta becl miento moderno, bien 
iluminado, a los mostradores ani 
cuados, a loa umbrales sombríos , 
la inadmisible fal ta de Amabilidad 
b a c í a el cliente... L o s que piensan 
que el beneficio general, tiene 
sarlamenfe que mermar el benefi
cio particular, e s t á n en un error que 
y a Irán comprendiendo con el tiem
po. 

E l resurgimiento de un pueblo es
tá , principalmente, en las manos de 
su comercio. A h o r a bien, el comer
cio necesita del apoyo de todos los 
consumidores y conseguido és to , es 
el comercio quien, por sí y por s u 

propia conveniencia, h a r á crecer e1 
lugar en que se desarrolla buscan
do mejoras de la que sfllo el públ i co 
y la localidad sa ldrán beneficiados". 

iDON M I G U E L O T E R O : " H a co
menzado y a una e r a de r e n o v a c i ó n 
en el comercio p o n t e v e d r é s . cami

ó n . p a s o seguro hacia la ne
cesaria m o d e r n i z a c i ó n , pero no sólo 
por el in terés que el sistema repor
te, a los propios comerciantes, sino 
por e l car iño que todos deben sen
tir hac ia la poblac ión . 

E n las ciudades modernas tienen 
excepcional importancia los escapa
ratistas, a l extremo de que las em
presas seleccionan entre au perso
nal los que para ello r e ú n a n condi
ciones especiales. 

A l públ ico deben exhibirles los g é 
neros en forma tal, de que no ten
gan lugar a dudas en su e l ecc ión" . 

C A L Z A D O S D A N D T : " E l comer
cio forma parte de la v ida y los es
t ímulos a emplear p a r a , el cliente 
de hoy, con l a per fecc ión de los 
t ímulos por los que se m o v í a el 
cliente de ayer. 

E l escaparate es el espejo del a 
mercio en el que se m i r a el cliente 

D. J O S E M A R T I N E Z S A N C H E Z : 
" E l comprador puede beneficiarse 
Impensadamente con a l g ú n objeto 
de valor, sin sacrificio e c o n ó m i c o . 
No tiene m á s que realizar sus com
pras normales en Pontevedra-

Tenemos buenos amigos comer 
c í a n tes que no han querido colabO' 

I N I C I A C I O N y E J E C U C I O N 
( V i e n e d e la 1.' p á g i n a ) 

nos y las fábricas son de acero, de hierro, de 
hormigón, de aleaciones diversas o materiales 
varios. Corresponden al mundo de la materia, 
pero antes han tenido qiie pasar a través del 
mundo del pensamiento, incubándose su dise
ño, el enigma de su funcionamiento, en un 
molde relativamente pequeño: el cerebro hu
mano. E l hombre es quien las crea para ser
virse de ellas, pero nunca para su esclavo. Ni 
mucho menos para convertirlas en objeto de 
veneración. Hace pocos días que en una pu
blicación nacional leíamos que *el hombre 
crea la máquina, pero en cambio es imposible 
que ésta pueda crear al hombre». 

Pues, como decíamos, esos palpables mons
truos de acero fueron antes inmateriales frutos 
del cerebro humano. Sin esa gestación no hu
bieran nacido. Entonces tenemos que volver 
los ojos al hombre, que es quien puede cons
truirlas. Que es el que meréce admiración, y 
no la máquina-

Anatol de France, decía que sin los uto
pistas, no tendríamos las maravillas del mun
do de la técnica que poseemos en la actualidad. 
Decir utopista, es lo mismo que decir pensa
dor, que es el hombre que primero inicia con 
su pensamiento la forma inmaterial de los 
grandes inventos, y después mediante la eje
cución de ese pensamiento cambia esa estruc
tura impalpablé, en estructura material. Sin 
embargo, no hay que pensar que ese cambio 
se realice sin dificultades de todas clases. Pe
ro aunque la ejecución sea costosa, sólo puede 
llevarse a la práctica cuando se haya formula
do previamente por la inteligencia del hombre. 
El mérito, pues, está en elaborar las ideas; en 
iniciarlas; en proyectar- Después, la ejecución. 
Sin la primera no es posible la segunda. Y la 

primera sólo se obtiene del hombre y de su 
pensamiento. 

E l lector no ignora que lo que más le llamó 
la atención al investigador Alexis Carrel cuan
do visitó las factorías de Ford, no fueron las 
máquinas complicadas que por un lado devo
raban materias primas y por otro vomitaban 
los coches fabricados. Tampoco le causó impre
sión el departamento de diseñado o el de pro
paganda. Cuando visitó las oficinas, entró en 
un departamento en el que había un hombre 
sentado ante una mesa, pero sin lápiz, ni plu
ma, ni papel. A Carrel le llamó la atención, 
pero por no querer ser indiscreto no preguntó 
nada. Mas como se repitiese la escena otra vez, 
al llegar a ta tercera, no se pudo contener y 
le preguntó a Ford: 

—Bueno, y estos hombres, ¿qué hacen? 
—Aún su pregunta estaba en el aire, cuando 
ya Ford le contestaba: 

—Piensan. 
E l famoso investigador del hombre vió lo 

que se puede hacer con el cerebro: mover, pro
ducir e innovar las factorías y la marca Ford. 

Este ejemplo resulta aleccionador. Por lo 
que se ve alguien puede tener las cosas más 
raras e interesantes. Para ello no necesita ésto, 
aquéllo o lo otro: ¡sólo, pensadores! Cuestión 
de hombres. 

Lo mismo podría decirse de Pontevedra o 
de cualquier otra ciudad. Si quiere tener in
dustria, comunicaciones, comercio y todo lo 
que se pueda desear, no tiene más que hacer 
que sus hijos piensen, pues pensando podrán 
alcanzar con cierta facilidad la meta de esos 
deseos. Hombres que piensen, porque ya lo ha 
dicho el profesor Bernheim, que los pensa
mientos se transforman en actos. Iniciar y pro
yectar, para poder ejecutar. — MARIANO 
MONTAÑES. 

por entender que la c a m p a ñ a 
e r a procedente. Desde aquí , de-
decirles en mi nombre y en el 

mis c o m p a ñ e r o s , que respetamos 
opin ión y que e s t á n en su per

fecto derecho a! negarnos au Impor-
nte asistencia, 
Pontevedra puede codearse, por lo 
enoa en esp ír i tu de progreso, con 

otras ciudades de la misma provin-
a, que desde luego en ese terreno 
n envidiables". 
A L M A C E N E S A R T U R O : " E n t r e 
aa ciudad con un comercio flore

ciente y adaptado a los nuevos tiem
pos, y una ciudad con un comercio 
limitado, hay la misma diferencia 
que entre u n a calle i luminada con 
luz fluorescente y otra que se i lu
mine con bombillas de 25 vatios". 

D O N F R A N C I S C O C I M A D E V I -
L A , por "Almacenes Clarita'V " E l 
comercio v a t r a n f o r m á n d o s e y cre
ciendo, a medida que surgen los 
mercados. E s una ley a la cual no 
podía escapar el comercio de Pon
tevedra y si nuestra capital en ver
dad e s t á en marcha y a irá surgien
do el comercio que necesite", 

E S T A B L E C I M I E N T O S V I S O : 
"Art í cu los que h a c í a falta conseguir 
en otras plazas, hoy disponemos de 
ellos sin lugar a dudas y, por lo 
tanto, a mayor surtido, mayor de
manda". 

S A S T R E R I A I G L E S I A S : "Ante 
la unanimidad de aportaciones, tan
to e c o n ó m i c a s como morales de todo 
el comercio p o n t e v e d r é s , só lo nos 
queda la s a t i s f a c c i ó n de sabtv que 
contamos con el medio eficaz para, 
desterrar, de una vez para siempre, 
la l e y e n d a de que, "Pontevedra 
duerme". 

E N R I Q U E C A S T R O M O N T O T A . 
por "Calzados Pedestal": " E l prin
cipio elemental de todas las gran
des empresas, es que "la u n i ó n ha
ce la fuerza". De ah í el que fun
didas todas las iniciativas, que he
mos aportado en var ias reuniones 
en nuestra C á m a r a de Comercio, se 
real izara el "milagro" de nuestro 
triunfo en la denominada F e r i a del 
Regalo" 

E l Sr . I G L E S I A S P E L E T E L H O . 
en nombre de "Iglema": " E s la m a 
n i f e s tac ión m á s u n á n i m e que haya 
acogido hasta la fecha el comercio 
p o n t e v e d r é s , y de su desprendimien
to voluntario se benef ic iarán, ade
m á s del públ i co que compra en es
tos d ías de feria, aquellas personas 
refractarias al progreso comercial " 
de Pontevedra". 

PAJU KGAX OUTOS toros 
Y PASA usos »cu$num 

S« ftbríca tn do, tipo* 
BANDÁ AZUL Y BANDA ROIA 

NUEVAS C R E A C I O N E S 
PL£X - IMFDIO par, plisKcoi Ruikln 
PLAST. (MEDIO fxr. pJiitico, rigijoi 
Y OTROS TIPOS E S P E C I A L E S 

INDUSTRIAL de la PROVINCIA 


