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d e í Pr imer G r o n Escoparofe de / a I n d u s t r i a ponfevedresa 
CONFORME ANUNCIABAMOS AYER A NUESTROS 

LECTORES, AMPLIAMOS E N E L NUMERO DE HOY 
LA INFORMACION G R A F I C A REFERENTE A LA 
INAUGURACION D E L ESCAPARATE DE LA INDUS­
TRIA LOCAL, ACONTECIMIENTO QUE TUVO L U ­
GAR, COMO YA ES CONOCIDO, E L PASADO DIA 18, 
CON ASISTENCIA D E L EXCMO. SR. GOBERNADOR 
CIVIL DE LA PROVINCIA; ILMO- SR. ALCALDE DE 
PONTEVEDRA; EXCMO. SR. GOBERNADOR MILITAR 
DE LA PLAZA; SR. DELEGADO REGIONAL D E CO-
MERCIO^ Y OTRAS AUTORIDADES Y REPRESENTA­
CIONES. 

E N DICHO ACTO PRONUNCIO UN BREVE DIS­
CURSO E L DINAMICO PROPULSOR DE TAN IMPOR­
TANTE EXHIBICION, PRESIDENTE DE L A CAMARA 
DE COMERCIO, SR. GOROSTIAGA, QUE ENSALZO E L 
ESPIRITU TRABAJADOR D E PONTEVEDRA, CUYA 
MUESTRA BIEN PATENTE ES LA PEQUEÑA EXPO­
SICION POR LA QUE, DESDE SU INAUGURACION, 
DIARIAMENTE DESFILAN MILES DE PERSONAS, 
PARA«LASf QUE CONSTITUYE UNA AUTENTICA 
SORPRESA, PUES ERA GENERALMENTE DESCONO­
CIDO POR LAS GENTES DE FUERA DE LA CAPITAL 
— Y A U N POR ALGUNOS QUE VIVEN E N E L L A — L A 
VARIEDAD D E FABRICACIONES QUE E N PONTEVE­
DRA TIENEN ASIENTO. 

ESTE SEGUNDO ACONTECIMIENTO COMERCIAL 
QUE T I E N E LUGAR EN PONTEVEDRA EN ESTE MES 
D E DICIEMBRE—EL PRIMERO FUE LA FERIA CO­
MERCIAL—VIENE A CORROBORAR E L EXTRAORDI­
NARIO IMPETU QUE UN GRUPO DE ENTUSIASTAS 
PONTEVEDRESES, PRESIDIDOS POR SU ALCALDE 
PROPORCIONA A PONTEVEDRA PARA SITUARLA 
EN E L LUGAR QUE POR SU HISTORIA Y CULTURA 
DIGNAMENTE L E CORRESPONDE. 

F I R M A S 
que componen el Primer Escapa­
rate de la industria de Pontevedra 
Stand. Industrias de Artesanía, (Saneamientos). 

" Constructora Motores Pazo. (Motores). 
" Delmiro Díaz Montenegro. (Conservas e Industria 

Axuran). 
" Edelmiro Vázqueí y Hno. S. L . (Herramientas agrícolas). 
" Casa Bravo. (Marroquinería). 
" Tafisa, S. A. (Tableros de fibra). 

• "- Ovidio Alén Ogando. (Calzado artesanía). 
" Pinturas Honor. (Pinturas y barnices). 
" Eligió Cancela Cochón. (Chocolates). 
" Metalúrgicas "Fera". (Portaequipajes). 
" Industrias "Lep". (Pinturas y barnices). 
" Muebles Maysan. (Muebles). 

. " Industrias Maber. (Productos limpieza). 
" Escuela de Maestría. (Artes y Oficios). 
" Proyecto del Puerto de Marín y Pontevedra. 
" Eduardo Dios Blanco. (Fundición). 
" Celulosa de Pontevedra, S. A. (Fábrica pasta papel). 

Momento de la bendición, de la Exposición del Primer Escapara^ 
de la Industria de Pontevedra, con la presencia de las autoridades. 

E l Excmo. Sr. Gobernador Civil, Sr. Fernández Martínez, y el ilus-
trisimo Sr. Alcalde, Sr. Landín Carrasco, contemplan los gráficos 

de la futura fábrica de pasta Kntt 

El Excmo. Sr. Gobernador Civil, el Excmo. Sr. Gobernador Militar y 
el limo. Sr. Alcalde de la ciudad, ante el magnífico "stand" de don 

Ovidio Alén Ogando 

El Presidente de la Cámara de Coinercio e Industria de Pontevedra, 
don Pedro Pérez Gorostiaga, pronuncia, ante las autoridades, las 
palabras inaugurales de la Exposición de nuestra Industria y 

Comercio. 

E l "stand" de la fábrica de tableros T.A.F.I.SA.—una de las reali­
dades en marcha de nuestra ciudad y una de las primeras conquistas 
por el camino de nuestra industrialización—ante el que se detiene 
el Excmo. Sr. Gobernador Civil de la provincia, interesándose por 

su sistema de fabricación. 

Las autoridades se detienen ante el magnífico "stand" de la Es­
cuela de Maestría Industrial, reflejo de la labor de nuestros futuros 

productores. 

Qana dinero q com­

p r a mejor quien 

compra enVonieoedra 
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GANA DINERO Y COMPRA MEJOR 
Z l C O M E R C I O 

es V I D A m* 
Todos los vendedores reconocen que el mayor proble­

ma de la venta reside en poder hacerse con una buena 
clientela y que en la solución de este problema reside el 
secreto de venta. — K. Smith. 

Por excelentes que sean las ideas de un hombre, si no 
sabe exponerlas con acierto, nunca logrará que se le atien­
da debidamente. Si un individuo necesita una información 
que otros han de facilitarle, ante todo ha de saber cómo 
ha de interrogarles. Entre un buen vendedor y uno malo, 
no hay a menudo más diferencia que la de saber - conver­
sar. — Warren. 

E l técnico de publicidad ha de ser, por encima de todo, 
un creador; ha de tener la imaginación, la fantasía y la 
visión plástica de un artista, unida a la expersión correcta 
y clara de un escritor y un vendedor a la vez.—Castellvi. 

Quedar bien no cuesta gran cosa. Quedar bien está al 
alcance de todo el mundo. La experiencia de los negocios 
nos brinda una riquísima gama de ejemplos sobre gente 
aparentemente inaccesibles que han sucumbido a esta ar­
ma afilada, pero indolora del agradecimiento. — Vicens 
Carrió. 

No siempre la primera idea es la más perfecta, pero 
nunca se debe ir de acuerdo con la indecisión. — Riviére. 

Parte del trabajo del vendedor puede haberse realiza­
do ya, como también haber estimulado previamente el in­
terés de compra del públiro mediante u n a . h u a n a p r o p a g a n ­
da publicitaria. — Sheridan. 

Dibujar bien, con gracia, con soltura, no es tan impor­
tante como crear una campaña y dar personalidad a un 
tipo de ammcio. 

E l dibujante publicitario no se distingue del dibujante 
sin apellido por «hacer» anuncios, sino por «crearlos»— 
Gil Fillol. 

E l escuchar es una cortesía que muchos vendedores ol­
vidan. Es el único buen medio de atraerse favorablemente 
la atención de los chentes habladores. Un vendedor que ha 
sabido escuchar durante diez minutos a un cliente rara­
mente es despedido. Utilizad más las orejas y menos la 
lengua; os llevaréis más pedidos. — Torfs. 

En la mente de todo comprador hay siempre un «sue­
ño» y una «necesidad» cuando efectúa una compra de al­
guna importancia. La primera cosa que el vendedor debe 
hacer, es satisfacer el «sueño» deseado, y la segunda ase­
gurarse de que llena la «necesidad». — Wheeler. 

Esfuércese en adivinar el momento oportuno para ce­
rrar una venta. Después, resuma claramente las venta­
jas de su proposición y solicite la firma del pedido.—Noel. 

Mejoras para la Capital 
La Cámara Oficial de Comercio, Industria y Navegación 

de Pontevedra se complace en comunicar que ha conseguido 
una importante mejora en el servicio de enlace con Madrid. 

Un tren ómnibus, con salida de Pontevedra a las 9 de la 
mañana, facilitará el desplazamiento hasta Redondela de los 
viajeros que deben continuar en el tren Taff, línea Madrid, 
evitándoles la tan prolongada espera que hasta la fecha tenían 
que hacer en Redondela. Este ómnibus tendrá la llegada a 
Vigo a las lO'OS. 

Agradecemos a la RENFE el haber atendido nuestra peti­
ción, tan Recesaría para los intereses de Pontevedra. 

R E L A C I O N 
de c o m e r c i o s adher idos 
a la F E R I A D E L R E G A L O 
TEJIDOS: 

Almacenes Olmedo. . . 
Almacenes S i m e ó n . . , 
Almacenes Clarlta . 
Almacenes Gorostlaga. 
Ydo. de Ernesto Fcdrosa . 
Tejidos Casalderrey. 
Ernesto Rodríg-uez. 
Gumersindo F e r n á n d e z " L a F ó " 
Tejidos " E l Globo". 
Celestino Tleltez. 
Aniceto JCovclo. 
Tejidos Creffo. 
Tejidos Be^nera . 
Hijos de Manuel F e láez . 
L u i s González , " L a Sloda". 
L u i s Rey "Casablanca". 
Ignacio J u á r e z . * 
L u i s F e r n á n d e z - Moldes. 
Tejidos C a s a Pepe. 
Tejidos Carrasco. 
Casimiro L ó p e z . 
Perfecta Rod lño . 
Tejidos L a l s a Boullosa. 

MERCERIAS: 

Almacenes Garza . 
Almacenes Pontevedreses. 
Almacenes Rocafort. 
A l í n a c e n e s Hodlño . 
Mercer ía " L a Modernista". 
Mercer ía C a r m l ñ a . 
Mercer ía Rossy. 
Mercer ía Moldes. 
Mercer ía L u i s a Torres. 
Mercer ía "Quín". 
Mercer ía Bravo. 
Mercer ía Manuel Vidal. 
Mercer ía " P a c h ú " . 
M e r c e r í a "Isollna", 
Mercer ía A m á n e l o González . 
Mercer ía Justo Nieto. 
Mercer ía " L a Rosa". 
Anuncia Canlirot , 
Mercer ía Igiema. 

CONFECCIONES: 

R l c a r t 
J a v i ñ a . 
G e r m á n . 
P a m p í n . 
" L a Per la" . 
Prieto. 
" L a Gran T i j e r a " . 
P e r a L 
Reguelra. 
Magdalena. 
Sergio Alvarer . 
Casa Vidal . 
Mercer ía " L o l a " . 

CAMISERIAS: 

Arturo Mart ínez . 
" E l Buen Gusto". 
Fazos (Ol iva) . 
Pazos (Peregrina) . 

SASTRERIAS: 

Iglesias. 
Gumersindo T á z q n e z . 
L u i s Gómez . 
" L a Confianza". 
Torres . 
Barc ia . 
Maximino Otero. 
Cortegoso. 
S a s t r e r í a Maximino. 
Abufn. 

MUEBLES: 

L a Preventiva. 
Establecimientos Santa Ana . 
Almacenes " L a F é " , 
E s t . " L a Peregrina, S. A.". 
Muebles Benito. 
Vda. de R . Poza. 
Muebles Míguez . 
Muebles Maysan. 
Muebles Arosa. 
Muebles G e r m á n . 
Muebles " L o s Muchachos'*. 
Muebles "Santa L u c í a " . 

CALZADOS: 

Pedestal. 
Gayoso. 
Cerro. 
Ovidio Alén . 
Casa Felipe. 
Gales. 
Luciano J a r u l / . 
jUmón , 
" E l Zapato Hispano". 

O F R E C E M O S A Q U I LA 
RELACION - POR GRE­
MIOS — DE COMERCIOS 
ADHERIDOS A LA FERIA 
DEL REGALO, HASTA!LA 

FECHA. 

T i l m a . . 
"Dandy". 
Vda. de Ferre l ra . 
V á z q u e z E c h e v a r r í a s . 
Costal. 
E n r i q u e F e r n á n d e z . 
C i d . 
S á n c h e z Jara íz . 
Ubaldo Nazar. 
"Ceyma". 
Baena. 

Casa Bravo. 
Manuel Qnclm. 
J . Mar ía F e r n á n d e z . 

FERRETERIAS: 

Hijos de S. Várela . 
S i lva . 
" E l Candado". 
Andrés Rodr íguez . 
Ferreter ía Gallega. 

MATERIALES 
Dé CONSTRUCCION: 

Auxil iar de la Construcc ión . 
Gabriel Santos, (Hi jo) . 
J o s é María GaIt¿iro E l v a s . 

DROGUERIAS 
Y PERFUMERIAS: 

L o r m a . 
B e l Puente. 
E l ra a. 
Magas. 
Hermanos Sonto. 
Droguer ía Landy. 

AUTOMOVILES: 

V á r e l a y Cortlzo. 
Agencia Ford. 
SoIIño y Abren. 
Gumersindo RIvas . 

EMPRESAS DE AUTOBUSES: 

" L a U n i ó n " . 
Transportes Morrazo. 
Autobuses de Geve. 

ESTACIONES DE ENGRASE: 

Costa GIráldez. 

LIBRERIAS Y PAPELERIAS: 

Paredes, 
Pórte la . 

A n t ú n e z . 
Mart ínez Gondra. 
Casa V i ñ a s . 

ELECTRICIDAD Y RADIO: 

Casa Romero (Bazar ) . 
Miguel Otero. 
Auto • Radio. 
Eléorlca Moderna. 
Radio Zas. 
i í ad lo Pontevedra. 
Klcclrleldad Pórte la . 
J e s ú s Lago y Lago. 
Severlno Mart ínez . 
Exc lus ivas Salnz. 

BAZARES: 

\nevo Rozar. 
Bazar " G r a n Garage". 

LUNAS Y ESPEJOS: 

LOZA: 

Establecimientos Viso. 

COMESTIBLES: (Mayoristas) 

Mat ías de Cabo Brlones. 
José R . Rodr íguez Hijos, S . R . C . 
J o s é Mart ínez S á n c h e z . 
Casal y Mart ínez , S. L . 
Torlblo Prieto Salvadores. 
Victoriano Moldes. 
Reyes Hermanos, S. L . 

COMESTIBLES: (Detallistas} 

J e s ú s Pórte la , 
r i l r a m a r l n o s Marjosé . 
Francisco TUve. 
Olimpio Casal . 
Csolino Acosta. 
José Mulfios. 
Rafael Prieto. 
Riego Lores . 
Casa Melltras. 
Mannel Chacón . 
E l Hórreo . 
José Pintos. 
Juan VidaL 
Santiago Beledo. 
J e s ú s R . Amigo. 
Ultramarinos Silgar. 
Miguel Blanco Ronzas. 

BAR RESTAURANT: 

Casa Calixto. 

CARBONES: 

Clemente Carrascal . 

H O T E L E S 

Hotel Universo. 

Hermoso aspecto del Jardín de Colón con el edificio de la 
Diputación Provincial. 

PAROLA 
na Tetra 

) A Srta . Xabela, filia do al- ? 
í belte, licenciada en Menclña, í 
) x a ós dezanove anos, e con mo- • 
* zo que val pra Inxenieíro, veu ( 
* á F e i r a do Regalo, muí pirl- ( 
1 posta, que mesmo parec ía un- < 
I ha fada. I - é la que x a ten a • 
í sorte de ser nov lña , fermosa, í 
I buticarla e con mozo á porta, I 
t t a m é n na F e l r a lie foi de pe- 1 
I rillas, pola non flxo slnon mer- ( 
i car un p a r a l a u g á s e-o ouro co- < 
i rre pr'O tesouro, como ¿ i n os 1 
i vellos, —correspondíroni lp en l 
» sorte un par de zapatos do mi- ' 
t l lorclño que os zapateiros ffln ( 
> pras mozas casadelraa. 1 
I A Srta . Xabela, tan leda ^ue- ( 
i dou co-a sua boa sorte, que o » 
i primero que flxo fol porlla un t 
I parte pol-o aramio 0 mozo < 
I que estudia en Madrí e nara t 
* na pousada dos estudiantes na < 
' rúa do Piñal . O rapaz, apro- ' 
i veitando as v a c a c l ó s de Nadal, * 
* veuse a x i ñ a e, doua días dls- í 
i pols, visitaban a feira doua na- í 
i moradoa que pallcaban d'este * 
i x e í t o : ( 
i — X a b e l i ñ a ; Insto é intere- í 
i s a n t í s i m o . Fo i unha gran idea i 
1 do noao Comercio eacomenzar t 
i este camino novo. ¡ la to xa pa- i 
i roce meamo Madr í . . ! • 
I —Dende logo, a Oran Vía I: 
l nón, pero a s e m é l l a s e multo a ^ 
i multas daa r ú a s da capital, non ( 
' bal dúblda. O noao Comercio t 
l despertou e, agora, x a podemos t 
I ter fachenda! í 
' —-Certo. E t a m é n unha a v a r - i 
i z a d a d i ñ a . d e ter en conta ó í 
t ese Escaparate da Industria • 
> da nosa capital da provincia. ( 
* ¿Quén diría que t l ñ a m o s tantaa í 
I e tan boas industrias? Todo i 
t lato é unha mostra do que te- í 
t mos; pero é t a m é n a slnaKdo í 
( que podemos ter m a ñ á n , si non í 
i volvemos a dormir . . . ( 
t —Iso correapOndevoa a vos, í 
i á xente nova. Os inxenielros e í 
í domáis t écn icos que aodea os í 
* que agora cortadee o bacallao... ( 
) —Palas ben e. . . x a que no í 
) meacíhes ese peixe, ¿qué che í 
) parece al x'antamos xuntos? í 
í —Acertado. ^ 

PONTEVEDRESES: 

La Industria pontevedrena 

marcha con pie firme hacia 

el futuro. Contempla tua pro­

pias realizacines en el Pri­

mer Gran Escaparate de la 

Industria local, 

PLAZA DE LA ESTACION 

GANA DINERO Y COMPRA MEJOR 
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QUIEN COMPRA EN PONTEVEDRA 

f OPINA EL COMERCIO ¡ 
3 PREGUNTAS PARA CADA COMERCIANTE 

© ^ © © © © © 
© 
© 1 . a — j H a rebasado el co-
© merclo pontevedrés los l ími te s 
& puramente locales! 
© 2.a — j C o n íjué medios enen-
© ta nuestro comercio para estl-
© mular al consumidor! 
© 3 . a — i E s Imperiosamente ne-
© cesarlo para el desarrollo de la 
© vida pontevcdresa un mayor 
© desenvolvimiento de las comu- 1 
© nlcnclones hacia la capital! i 

Cinco años se necesitan para 
el desarrollo de nuestro 
comercio 

A C C E S O R I O S A U T O S O L I Ñ O 
A B R E U nos responde: 
. . 1 - * — P a r a que el comercio local 
ampl íe sus l ími tes naturales habrá 
de pasar, como mín imo , cinco a ñ o s 
de desarrollo efectivo. Sin embar­
go, en mi caso personal, como Sub-
Agencfa de la C a s a Renault depen­
de necesariamente de la Agencia 
que radica en Vlgo. 

2. a — P o r él momento se cuentan 
con los dedos de la mano, y sobran 
d^dos. Será necesaria la ins ta lac ión 
de grandes complejos Industriales 
en nuestra cludal, centros de pro-
i lucclón propios, para que el co­
mercio desarrolle su vida a m á s a l ­
to nivel. D e s p u é s s erá cosa de pen­
sar en los e s t í m u l o s para la atrac­
ción de mayor clientela. 

3. a — Como ya digo anteriormente, 
en esos cinco a ñ o s de desarrollo 
efectivo, el n ú m e r o de l íneas de 
coches habrá aumentado en propor­
ción considerable, dando m á s faci­
lidades para que el consumidor de 
la zona l imítrofe a la capital venga 
a visitarnos, porque si hoy no vie­
ne a comprar a nuestra plaza no 
es tanto por falta de mercader ía pa­
ra abastecer al consumidor como la 
falta de c o m u n i c a c i ó n entre la capi­
tal, y los pueblos que la rodean. 

Elevar el nivel de vida y cen­
tros de producción, primer 
estímulo 

V A R E L A Y C O R T I Z O , contesta 
a nuestras preguntas: 

1 . a — E n el ramo .del a u t o m ó v i l 
—que nosotros t r a b a j a m o s — s e r í a 
materia'.mente imposible tener en 
nuestro establecimiento un "stock" 
completo de la infinita variedad de 
piezas que se precisan para aten­
der la demanda. E s as í que depen­
demos unas ciudades de otras. Pe­
ro tanto depende Pontevedra. de 
ellas como ellas de nosotros. 

3 a — E l e v a r el nivel de vida de 
la ciudad, la capacidad adquisitiva 
de cada ciudadano. Se requieren 

centros de producción. Cuanto m á s 
exija el cliente, m á s le o frecerá el 
comercio. Y como el primer e s t í m u ­
lo lo precisa el comercio y é s te ven­
drá dado por la Industria, es pre­
ciso, que cualquier centro industrial 

que en la ciudad pretenda insta­
larse s e á ayudada hasta el m á x i ­
mo; que nada que pueda favorecer 
á la ciudad llegue, por a p a t í a o de­
sidia, a. perderse. L o d e m á s lo pon­
drá el comercio,por añad idura . 

Solvencia y formalidad, característi­
ca primordial de nuestro comercio 

Don Aurelio Ferre l ra nos respon 
de por " L A M O D E R N I S T A " : 

—¿Cons idera Vd. la F E R I A D E L 
R E G A L O como un s í n t o m a del a fán 
de la ciudad por superarse. 

—Claro que sí. L a meta de todas 
las personas que rigen fábr icas , in­
dustriar y comercios e s t á siempre 
m á s a l lá .^ Avanzar, desarrollar su 
producción, perfeccionar su sistema 
de venta, ampliar la zona de la in ­
dustria de su» negocio sin recono­
cer l ímites . E s as í como se edifica 
la grandeza de los pueblos. T nues­
tra ciudad la necesita. E s una de 
sus virtudes iateates que espera el 
esfuerzo de todos para florecer a su 
esplendor. No se pierden las cual i ­
dades porque, en cierto momento. 

circunstancias no sean favora­
bles para-' su desarrollo. Y , si en la 
ilstorla de nuestra ciudad hemos 
abido una vez' de un gran ñorec l -

miento vital, no .cabe duda de que 
tendrá que repetirse. 

—¿Cuál es la c a r a c t e r í s t i c a pr i ­
mordial del Comercio p o n t e v e d r é s ? 

— A mi parecer, las m á s impor­
tantes son su solvencia y su for­
malidad para con sus proveedores. 

—¿ Qué r a m a del Comercio es tá , 
s e g ú n usted, m á s desatendida en 
la localidad? 

— S e g ú n rai modo de 1 
sas, Pontevedra precisa 
su hos te ler ía . E n t i é n d a s e que los 
hoteles actuales tienen atendidos 
sus negocios eficientemente. ' Pero 
considero que Pontevedra necesita 
m á s ca fés , m á s bares, m á s hoteles, 
m á s restaurantes, m á s barras, m á s 
centros de d i s tracc ión ya que, no 
debemos olvidar que el turismo es 
una fuente de ingresos para la 
ciudad. Y el turismo no se acerca a 
las .ciudades muertas. 

Gana dinero y compra mejor quien 
compra en Pontevedra 

lia. 
-¿Cómo Interpreta V d . la cam­

paña de la F e r i a del Regalo? 
- L a c a m p a ñ a de la F e r i a del Re -
a, es hacer constar que el Co-
•cio y la A r t e s a n í a de la capl-
es tán a la d i spos ic ión del públ i -
de la provincia, y para que lo 

dicho pueda probarse, los centros 
Í representan la estructura co­
r d a l de nuestra ciudad deben 

organizar exposiciones de nuestro 
trabajo. 

— S e g ú n su criterio, ¿cuá l es la 
mayor virtud y el mayor defecto del 
Cnmerclo local? 

— L a virtud es que en Ponteve-
1ra a ú n conservamos la tradic ión 
,lel buen comerciante, que el públ i ­
co yai no comprendí1. Quizá seamos 
poco decididos y desde luego menos 
"fascinantes*'. E n una palabra, dor­
mimos en la honradez mientras otros 
trabajan para atraerse a l públ ico . 

— ¿ L o s frutos de esta c a m p a ñ a 
del Comercio local, s erán efectivos 

• sí solos, o deben a c o m p a ñ a r s e 
• otras actuaciones en los distin-

órdenes de la vida local? 
- L o s frutos de esta c a m p a ñ a es 
puesta en práct ica de principios 

Un detalle de los Jardines de Vicenti, o de las Palmeras, con el 
estanque y el palomar. 

del comercio moderno dentro del sis­
tema p o n t e v e d r é s tradicional y la 
d e m o s t r a c i ó n terminante ante el p ú ­
blico de que gana dinero y compra 
mejor quien compra en Pontevedra. 

• Así opina TEJIDOS CREGO 

— ¿ C ó m o interpreta V d . la cam­
p a ñ a de la F E R I A D E L R E G A L O ? 

— L a c a m p a ñ a promovida por el 
comercio local titulada " L A F E ­
R I A D E L R E G A L O " , la considero 
como una medida acertada en bien 
del progreso de Pontevedra, puesto 
que los fines que persigue son el 
mover la corriente de futuros com­
pradores hacia nuestra ciudad, ha­
c iéndoles ver que el comercio en 
todas sus ramas-se halla a la altura 
de poder competir con sus s imi la ­
res de fuera de Pontevedra. 

E s i; se desarrolla 

no atenciífti del 
; clientes, pues-
[i se desarrolla 

ración en sus co-
y m á s bien, reba-
n í n i m o s m á r g e n e s 

campana r 
para hacer que el 
sus ingresos, sino C( 
comerciante hac ia s 
to que-esta campa 
sin ninguna a l t 
rrlentes precios, 
j á n d o l o s ñ sus 
comerciales. 

— S e g ú n su "criterio, ¿cuál es la 
mayor virtud y el mayor defecto 
del comerciante local? 

—Nadie es perfecto, y por lo tanto 
todos tenemos defectos y virtudes, 
pe ro en Pontevedra abundan afor-
tunHdapiente estas ú l t imas , y a mi 
modo de ver, a nuestro comercio le 
hace falta modernizarse un poco y 

la alt qlU-
EP una pena que locales magníf l 
cr.mento surtidos de todas c'.ases d< 
m e r c a n c í a s , se encuentren con Ins 
tnlaclones no adecuadas a su cate­
goría , pero conf ío que esto sea pa 
sajero y a un tiempo corto, nuestros 

establecimientos no t endrán que en 
vidiur a nadie, 

— L o s fruutos de esta c a m p a ñ a de 
comercio local ¿ s e r á n efectivos por 
s í solos o. deben a c o m p a ñ a r s e por 
otras actuaciones y en distintos 6 r 
denes de la vida local? 

— L o s frutos de esta c a m p a ñ a del 
comercio local, tiene que venir apa­
rejados con el constante crecimien­
to Industrial de Pontevedra, y esta 
labor es de todos, del comercio, la 
industria y dt otras actuaciones con 
los rectores de la vida local, para lo 
caal es indispensable la cooperac ión 
de todos, sin d i s t inc ión de clases, y 
si solamente en el bien c o m ú n cuyo 
oenominador es (Pontevedra. Con 
esta primera salida del comercio lo­
ca! y siguiendo esta trayectoria en 
un plazo no muy lejano, todos co­
merciantes, industriales y trabaja­
dores, haremos que Pontevedra v a y a 
i n d e p e n d i z á n d o s e de muchas cosas. 

• D. Ramón P1ÑEIR0, por 
Calzados CERRA, nos 
responde: 

— ¿ H a y desequilibrio entre la ofer­
ta y la demanda del comercio pon-

—Creo que estas fuerzas vienen 
niveladas, pues'to que el comercio 
de Pontevedra e s t á preparado para 
ofrecer a ssu clientes cuanto nece­
sitan y s u p e r á n d o s e continuamente. 

—¿Qué resultados vitales para la 
ciudad espera usted de la F E R I A 
D E L R E G A L O ? 

—Resultados de vital importan­
cia, aun cuando esta F E R L A . D E L 
R E G A L O fué organizada con prisa 
y falta de tiempo. E s un ensayo que 

e a despertar el anhelo del co­
mercio p o n t e v e d r é s para con sus 
clientes y atraer a los que no lo son. 

—5i Pontevedra es una ciudad en 
marcha, ¿ e s t á el comercio ponteve­
drés a la a l tura de ese resurgimien-

— L a s intalaclones comerciales son 
;.ida día mejores y m á s orientadas. 
Esto viene a demostrar que Ponte­
vedra tiene vida latente y que no 
•'duerme'', como muchos creen. P a ­

ra que nuestra ciudad progrese y 
ê ponga a la a l tura de las capita­

les modernas! es necesaria la cola­
boración de todos. 

Jardines de Colón, con la estatua del Almirante. 

forma de conseguir el regalo 
en la Feria del Comercio pontevedrés 

Entra V. en un comercio que 
se halle inscrito en la lista 
publicada por este periódico 
o, sencillamente, que tenga 
el letrero- de adherido a la 
Feria del Regalo. Realiza us­
ted sús compras y, en pro­
porción a las mismas, el co­
merciante entregará el nú­
mero de boletos correspon­
diente. Si, por olvido, no lo 
hiciere, pídaselos. 

AI pedirlos, no só¡o favorece 
sus propios intereses sino que 
coopera al mayor realce de 
la feria. 

Si es V. pontevedrés tenga pre­
sente que cada boleto es un 
paso hacia el mayor futuro 
de Pontevedra. 

Si vive V. en los alrededores, 
pida también el boleto de ]a 
Feria del Regalo. Es un obse­
quio que le hace el Comercio 
de la capital. 

Cada boleto, en el mismo día 
de su fecha, da derecho a en­
trar en el sorteo que se cele­
bra diariamente, a las dos de 
la tarde en la Oficina de In­
formación de la Feria, sita 
en la calle de Michelena. 

Un solo boleto opta a los cua­
tro premios diarios que el 
Comercio de la ciudad ofrece 
a su clientela. 

Cuatro boletos son premiados 
diariamente por el Comercio 
pontevedrés-' 

— ¿Conseguiste algún regajo en 
h Feria f 

—Si; el de comprar bien y ba 
rato. 

Comprador forastero: Pida en el comercio donde realice sus com­

pras el boleto de la Feria del Regalo pontevcdresa. Es un ob­

sequio que le hace el comercio de la capital. 

QUE SE SORTEARAN ENTRE LOS COMPRADORES: 

DIA 23 (Martes) 

U N J A M O N . s 
DIEZ METROS D E T E L A PARA SABANAS. 
UNA CESTA D E NAVIDAD. 
UNA- CESTA D E NAVIDAD. 

DIA 24 (Miércoles ) 

U N J A M O N . 
UNA CESTA DE NAVIDAD. 
UNA CESTA D E NAVIDAD. 
UNA CESTA D E NAVIDAD. 
UNA CAJA DE CHAMPAN. 

QUIEN COMPRA EN PONTEVEDRA 
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CON LOS MODELOS DE SU CREACION 
aijada a resolver el 

P R O B L E M A D E L T R A N S P O R T E 

i ' ¿oca / iSur* 
Un vehícu lo utilitario 
único para su negocio. 

Motor bicüíndrico ISO Potencia 6/7 H.P. 
Transmisión por diferencial. Frenos hi­
dráulicos. Carga útil de 300 kg.Caja de 
1,34x1,24.Consumo 4 litros por 100 kms. 

Jíet íacarrct 5 0 0 
Una revelación del 
transporte. 
Motor a dos tiempos do 236 c. c. Potencia 
real 9'5 CV a 4.500 r, p. m. Cuatro velocida­
des y marcha atrás. Suspensión independien­
te por amortiguadores. Cabina monocasco 
de chapa de acero. Carga útil 650 kgs. 

i 
La Moto deportiva de 2 tiempos, 125 c. c. 
y 6/7 HP. -Ruedas intercambiables con 
eje desmontable. 

EXPLOTACIONES INDUSTRIALES Y AGRICOLAS, S. A . 
D E L E G A C I O N EN G A L I C I A : 

B E R N A R D O L O P E Z D U R A N 
SARMIENTO, 43 - PONTEVEDRA - T E L E F O N O 2079 

TIPOGRAFIA FARO DE VIOO 


